Hội nghị Khoa học sinh viên lần thứ 39

[bookmark: _Toc6837976][bookmark: _Toc6838274][bookmark: _Toc6839650]







[bookmark: _Toc198314978][bookmark: _Toc228954781][bookmark: _Toc228955266][bookmark: _Toc229134304][bookmark: _Toc229143938][bookmark: _Toc229145037][bookmark: _Toc229145605]




[bookmark: _Toc229411091]KHOA KINH TẾ VÀ QUẢN LÝ
[bookmark: _Toc228955267]
MỤC LỤC

MỨC ĐỘ SẴN SÀNG THAM GIA DU LỊCH CHẬM TẠI BẢN LIỀN CỦA THẾ HỆ Z TẠI HÀ NỘI: TIẾP CẬN TPB TRONG BỐI CẢNH ẢNH HƯỞNG CỦA CHƯƠNG TRÌNH GIA ĐÌNH HAHA	7
NGHIÊN CỨU XÂY DỰNG SẢN PHẨM DU LỊCH TÂM LINH TRÊN ĐỊA BÀN TỈNH PHÚ THỌ SAU SÁP NHẬP	8
TÁC ĐỘNG CỦA CHUYỂN ĐỔI SỐ ĐẾN TĂNG TRƯỞNG XANH Ở VIỆT NAM	9
NGHIÊN CỨU CÁC YẾU TỐ ẢNH HƯỞNG ĐẾN THANH KHOẢN CỦA CỔ PHIẾU NIÊM YẾT TRÊN THỊ TRƯỜNG CHỨNG KHOÁN VIỆT NAM	10
NGHIÊN CỨU ẢNH HƯỞNG CỦA KINH TẾ BẠC ĐẾN TĂNG TRƯỞNG KINH TẾ CỦA CÁC QUỐC GIA ĐANG PHÁT TRIỂN	11
THE IMPACT OF GREEN REAL ESTATE PROJECTS ON GREEN ECONOMIC DEVELOPMENT IN VIETNAM	12
NGHIÊN CỨU CÁC NHÂN TỐ ẢNH HƯỞNG ĐẾN ĐẦU TƯ PHÁT TRIỂN CÁC DỰ ÁN XÂY DỰNG THÔNG MINH Ở HÀ NỘI	13
NGHIÊN CỨU ẢNH HƯỞNG CỦA NỘI DUNG TIKTOK ĐẾN HÀNH VI LỰA CHỌN ĐIỂM ĐẾN DU LỊCH CỦA GEN Z TẠI MIỀN BẮC VIỆT NAM: NGHIÊN CỨU TRƯỜNG HỢP MÙ CANG CHẢI, BẮC YÊN VÀ ĐỒNG VĂN	14
VAI TRÒ CỦA CHUYỂN ĐỔI SỐ VÀ CHẤT LƯỢNG THỂ CHẾ TRONG THÚC ĐẨY HOẠT ĐỘNG XUẤT NHẬP KHẨU CỦA CÁC ĐỊA PHƯƠNG Ở VIỆT NAM	15
NGHIÊN CỨU ĐÁNH GIÁ TÁC ĐỘNG CỦA FDI TỚI TĂNG TRƯỞNG NĂNG SUẤT NHÂN TỐ TỔNG HỢP XANH TẠI VIỆT NAM: TIẾP CẬN PHƯƠNG PHÁP HỌC MÁY	16
TÁC ĐỘNG CỦA FDI ĐẾN BẤT BÌNH ĐẲNG THU NHẬP TẠI VIỆT NAM: VAI TRÒ  ĐIỀU TIẾT CỦA NĂNG LỰC HẤP THỤ VÙNG TRONG BỐI CẢNH TĂNG TRƯỞNG XANH - TIẾP CẬN THEO PHƯƠNG PHÁP HỌC MÁY	17
LỢI ÍCH KINH TẾ CỦA CÔNG NHÂN DỆT MAY TRONG DOANH NGHIỆP TƯ NHÂN TẠI NAM ĐỊNH CŨ: THỰC TIỄN VÀ CHÍNH SÁCH BẢO VỆ NGƯỜI LAO ĐỘNG TRONG GIAI ĐOẠN HIỆN NAY	18
NGHIÊN CỨU CÁC NHÂN TỐ ẢNH HƯỞNG ĐẾN KHẢ NĂNG TIẾP CẬN THỊ TRƯỜNG VIỆC LÀM CỦA SINH VIÊN NGÀNH KINH TẾ XÂY DỰNG, TRƯỜNG ĐẠI HỌC THỦY LỢI	19
ẢNH HƯỞNG CỦA TRUYỀN THÔNG ĐẾN Ý ĐỊNH LỰA CHỌN DU LỊCH XANH CỦA SINH VIÊN: NGHIÊN CỨU TRƯỜNG HỢP SINH VIÊN TRƯỜNG ĐẠI HỌC THỦY LỢI	20
ĐÁNH GIÁ TÁC ĐỘNG CỦA ĐẦU TƯ CÔNG ĐẾN TĂNG TRƯỞNG KINH TẾ TRONG KỶ NGUYÊN VƯƠN MÌNH CỦA VIỆT NAM	21
TÁC ĐỘNG CỦA CHUYỂN ĐỔI SỐ ĐẾN HIỆU QUẢ KINH DOANH CỦA MỘT SỐ DOANH NGHIỆP NIÊM YẾT TRÊN SÀN CHỨNG KHOÁN VIỆT NAM	22
NGHIÊN CỨU ẢNH HƯỞNG CỦA FOMO ĐẾN HÀNH VI SỬ DỤNG MẠNG XÃ HỘI VÀ KẾT QUẢ HỌC TẬP CỦA SINH VIÊN: TRƯỜNG HỢP ĐẠI HỌC THỦY LỢI	23
NGHIÊN CỨU NHÂN TỐ ẢNH HƯỞNG ĐẾN CHẬM TIẾN ĐỘ THI CÔNG CÁC CÔNG TRÌNH THỦY TẠI VÙNG TÂY BẮC	24
ỨNG DỤNG XE ĐIỆN TRONG LOGISTICS ĐÔ THỊ: KINH NGHIỆM QUỐC TẾ VÀ HÀM Ý CHÍNH SÁCH CHO VIỆT NAM	25
FACTORS INFLUENCING GREEN GROWTH WORLDWIDE: A COMPARATIVE STUDY OF USING TRADITIONAL ECONOMETRIC AND MACHINE LEARNING APPROACHES	26
[bookmark: _GoBack]ẢNH HƯỞNG CỦA MỨC ĐỘ THAM GIA CHUỖI CUNG ỨNG TOÀN CẦU TỚI TĂNG TRƯỞNG NĂNG SUẤT XANH CỦA VIỆT NAM VÀ MỘT SỐ ĐỐI TÁC THƯƠNG MẠI	27
NGHIÊN CỨU ẢNH HƯỞNG CỦA VIDEO QUẢNG CÁO NGẮN TRÊN TIKTOK ĐẾN HÀNH VI MUA HÀNG THÔNG QUA TIẾP THỊ LIÊN KẾT CỦA NGƯỜI TIÊU DÙNG THẾ HỆ Z	28
NGHIÊN CỨU CÁC NHÂN TỐ TÁC ĐỘNG ĐẾN Ý ĐỊNH SỬ DỤNG CHATGPT CỦA SINH VIÊN VIỆT NAM TRONG BỐI CẢNH CHUYỂN ĐỔI SỐ VÀ PHÁT TRIỂN KHOA HỌC CÔNG NGHỆ	29
NGHIÊN CỨU MÔ HÌNH BIỂU HIỆN CỦA “ÁI KỶ ẨN (VULNERABLE NARCISSISM) VÀ “ÁI KỶ HIỆN” (GRANDIOS NARCISSISM) TRÊN KHÔNG GIAN MẠNG VÀ TÁC ĐỘNG CỦA CHÚNG ĐẾN VẤN ĐỀ TÂM LÝ.	30
NGHIÊN CỨU MÔ HÌNH TÁC ĐỘNG CỦA AN TOÀN BẢO MẬT VÀ HÀNH VI LỪA ĐẢO TRÊN KHÔNG GIAN MẠNG ĐẾN MỨC ĐỘ TIN TƯỞNG CỦA NGƯỜI DÙNG VÀO CÁC DỊCH VỤ FINTECH TẠI HÀ NỘI	31
NGHIÊN CỨU SỰ HÀI LÒNG CỦA KHÁCH HÀNG ĐỐI VỚI DỊCH VỤ HOÀN HÀNG TRONG THƯƠNG MẠI ĐIỆN TỬ: TIẾP CẬN TỪ CHẤT LƯỢNG LOGISTICS NGƯỢC	32
NGHIÊN CỨU TÁC ĐỘNG DỰ KIẾN CỦA VIỆC CẤM XE MÁY XĂNG TRONG KHU VỰC VÀNH ĐAI 1 THEO CHỈ THỊ 20/CT-TTG TỚI ĐỜI SỐNG CỦA NGƯỜI DÂN	33
KHI “ONLINE” QUÁ NHIỀU: TÁC ĐỘNG CỦA MẠNG XÃ HỘI ĐẾN SỨC KHỎE TÂM THẦN CỦA GIỚI TRẺ	34
NGHIÊN CỨU TÁC ĐỘNG CỦA VIỆC HỌC NGÀNH LOGISTICS VÀ QUẢN LÝ CHUỖI CUNG ỨNG ĐẾN NHẬN THỨC VÀ HÀNH VI HƯỚNG ĐẾN LOGISTICS XANH CỦA SINH VIÊN TRƯỜNG ĐẠI HỌC THỦY LỢI	35
NGHIÊN CỨU HÀNH VI SỬ DỤNG DỊCH VỤ GIAO HÀNG BAN ĐÊM CỦA GIỚI TRẺ VÀ HÀM Ý PHÁT TRIỂN DỊCH VỤ TẠI HÀ NỘI	36
NGHIÊN CỨU CÁC YẾU TỐ ẢNH HƯỞNG ĐẾN HÀNH VI SỬ DỤNG AI TRONG HỌC TẬP CỦA SINH VIÊN KHOA KINH TẾ VÀ QUẢN LÝ TRƯỜNG ĐẠI HỌC THỦY LỢI	37
MÔ HÌNH NGHIÊN CỨU ẢNH HƯỞNG CỦA AI TẠO SINH ĐẾN TRIỂN VỌNG VIỆC LÀM VÀ SỰ CHUYỂN DỊCH CƠ CẤU LỰC LƯỢNG LAO ĐỘNG TRONG MỘT SỐ NGÀNH KINH TẾ SỐ TẠI VIỆT NAM	38
PHÁT TRIỂN BAO BÌ SINH HỌC TỪ VỎ TRẤU VÀ ĐÁNH GIÁ KHẢ NĂNG ỨNG DỤNG TRONG HOẠT ĐỘNG GIAO - NHẬN SẢN PHẨM  THUỘC NGÀNH HÀNG FMCG	39
PHÂN TÍCH TIỀM NĂNG PHÁT TRIỂN TRUNG TÂM LOGISTICS Ở CỬA KHẨU QUỐC TẾ ĐƯỜNG BỘ PHÍA BẮC VIỆT NAM	40
NGHIÊN CỨU TÁC ĐỘNG CỦA VIDEO NGẮN ĐẾN CẢM XÚC FOMO TRONG XU HƯỚNG DU LỊCH CHỮA LÀNH CỦA GIỚI TRẺ HIỆN NAY.	41
NGHIÊN CỨU VỀ MỨC ĐỘ, TẦN SUẤT SỬ DỤNG, KHẢ NĂNG LÀM CHỦ AI TẠO SINH ĐẾN CHẤT LƯỢNG HỌC TẬP CỦA SINH VIÊN	42
NGHIÊN CỨU TÁC ĐỘNG CỦA YẾU TỐ SHOPPERTAINMENT ĐẾN NHẬN DIỆN THƯƠNG HIỆU TRÊN TIKTOK	43
NGHIÊN CỨU CÁC YẾU TỐ ẢNH HƯỞNG ĐẾN THỊ TRƯỜNG BẤT ĐỘNG SẢN TRÊN ĐỊA BÀN THÀNH PHỐ HÀ NỘI	44
TÁC ĐỘNG CỦA CÁC NHÂN TỐ ĐẾN PHÁT TRIỂN CÔNG TRÌNH XANH TRÊN ĐỊA BÀN THÀNH PHỐ HÀ NỘI	45
NGHIÊN CỨU TÁC ĐỘNG CỦA THÔNG TIN SẢN PHẨM ĐẾN QUYẾT ĐỊNH MUA SẮM CỦA KHÁCH HÀNG GEN Z TRÊN ĐỊA BÀN HÀ NỘI	46
NGHIÊN CỨU CÁC NHÂN TỐ GÂY ẢNH HƯỞNG CHẬM TIẾN ĐỘ THI CÔNG CÔNG TRÌNH XÂY DỰNG DÂN DỤNG TẠI THÀNH PHỐ HÀ NỘI	47
MÔ HÌNH NGHIÊN CỨU ẢNH HƯỞNG CỦA TỐC ĐỘ LAN TRUYỀN XU HƯỚNG MẠNG XÃ HỘI ĐẾN VÒNG ĐỜI SẢN PHẨM: NGHIÊN CỨU LABUBU & BABY THREE	48
NGHIÊN CỨU MỘT SỐ YẾU TỐ ẢNH HƯỚNG ĐẾN CÔNG TÁC BẢO TRÌ HỒ CHỨA THỦY LỢI TẠI TỈNH THÁI NGUYÊN	49
NGHIÊN CỨU “PHÁT TRIỂN MÔ HÌNH DU LỊCH THỦY LỢI GẮN VỚI KIẾN TRÚC CẢNH QUAN TẠI CÁC CÔNG TRÌNH THỦY LỢI LỚN Ở VIỆT NAM”	50
PHÁT TRIỂN CHUỖI CUNG ỨNG TUẦN HOÀN CHUYỂN HÓA PHỤ PHẨM CÁ THÀNH PHÂN BÓN SINH HỌC	51
NGHIÊN CỨU TÁC ĐỘNG CỦA VÍ ĐIỆN TỬ ĐẾN HÀNH VI TIÊU DÙNG CỦA SINH VIÊN CÁC TRƯỜNG ĐẠI HỌC TRÊN ĐỊA BÀN HÀ NỘI TRONG BỐI CẢNH THANH TOÁN KHÔNG TIỀN MẶT	52
PHÂN TÍCH CÁC YẾU TỐ ẢNH HƯỞNG ĐẾN MỨC ĐỘ SẴN SÀNG NGHỀ NGHIỆP CỦA SINH VIÊN NĂM CUỐI NGÀNH KINH TẾ XÂY DỰNG, TRƯỜNG ĐẠI HỌC THỦY LỢI	53
PHÂN TÍCH YÊU CẦU VÀ THÁCH THỨC TRONG QUẢN LÝ CHUỖI CUNG ỨNG HALAL ĐỐI VỚI DOANH NGHIỆP VIỆT NAM XUẤT KHẨU THỰC PHẨM SANG THỊ TRƯỜNG TRUNG ĐÔNG	54
TÁI CẤU TRÚC CHUỖI CUNG ỨNG MẶT HÀNG RAU CỦ QUẢ TƯƠI XUẤT KHẨU CỦA VIỆT NAM SANG THỊ TRƯỜNG TRUNG QUỐC DƯỚI TÁC ĐỘNG CỦA HIỆP ĐỊNH RCEP	55
THỰC TRẠNG VIỆC LÀM THÊM CỦA SINH VIÊN TRƯỜNG ĐẠI HỌC THUỶ LỢI TRONG BỐI CẢNH CHUYỂN ĐỔI SỐ	56
NGHIÊN CỨU KHẢ NĂNG ÁP DỤNG MÔ HÌNH KHO BÃI KHÔNG PHÁT THẢI TẠI HÀ NỘI HƯỚNG TỚI MỤC TIÊU NET ZERO 2050	57
KHOẢNG CÁCH GIỮA ĐÀO TẠO ĐẠI HỌC VÀ YÊU CẦU THỊ TRƯỜNG LAO ĐỘNG TRONG NGÀNH LOGISTICS: THỰC TRẠNG VÀ HÀM Ý CHÍNH SÁCH	58
ỨNG DỤNG NỀN TẢNG SỐ HỖ TRỢ CHIA SẺ TÀI LIỆU HỌC TẬP TRONG ĐÀO TẠO NGÀNH LOGISTICS: NGHIÊN CỨU VÀ ĐỀ XUẤT MÔ HÌNH	59
NGHIÊN CỨU CÁC YẾU TỐ ẢNH HƯỞNG ĐẾN ĐỘNG LỰC HỌC TẬP CỦA SINH VIÊN NĂM THỨ 3 NGÀNH KINH TẾ XÂY DỰNG, TRƯỜNG ĐẠI HỌC THỦY LỢI	60
NGHIÊN CỨU TÁC ĐỘNG CỦA CÁC YẾU TỐ THƯƠNG MẠI XÃ HỘI ĐẾN Ý ĐỊNH MUA HÀNG CỦA NGƯỜI TIÊU DÙNG TRỰC TUYẾN	61
NGHIÊN CỨU ẢNH HƯỞNG CỦA ĐẠO ĐỨC NỀN TẢNG ĐẾN LÒNG TRUNG THÀNH CỦA NGƯỜI DÙNG THƯƠNG MẠI ĐIỆN TỬ	62
NGHIÊN CỨU ẢNH HƯỞNG CỦA CÔNG NGHỆ AI ĐẾN HÀNH VI GIẢI QUYẾT VẤN ĐỀ HỌC TẬP CỦA SINH VIÊN	63
ẢNH HƯỞNG CỦA HỆ THỐNG GỢI Ý CÁ NHÂN HÓA ĐẾN HÀNH VI MUA SẮM BỐC ĐỒNG TRÊN NỀN TẢNG TIKTOKSHOP CỦA SINH VIÊN	64
ÁP DỤNG THUYẾT ĐA TRÍ TUỆ CỦA HOWARD GARDNER VÀO QUÁ TRÌNH HỌC TẬP TIẾNG TRUNG QUỐC CỦA SINH VIÊN NGÀNH NGÔN NGỮ TRUNG QUỐC TRƯỜNG ĐẠI HỌC THỦY LỢI	65
PHÂN TÍCH CÁC SAI SÓT THƯỜNG GẶP TRONG CÔNG TÁC ĐO BÓC KHỐI LƯỢNG CÔNG TRÌNH XÂY DỰNG VÀ ĐỀ XUẤT GIẢI PHÁP NÂNG CAO KỸ NĂNG CHO SINH VIÊN NGÀNH KINH TẾ XÂY DỰNG	66
NGHIÊN CỨU THÁI ĐỘ CỦA KHÁCH HÀNG ĐỐI VỚI VIDEO QUẢNG CÁO TRỰC TUYẾN VÀ TÁC ĐỘNG TỚI HÀNH VI MUA HÀNG BỐC ĐỒNG TRÊN NỀN TẢNG TIKTOK TẠI THÀNH PHỐ HÀ NỘI	67
NGHIÊN CỨU CÁC GIẢI PHÁP VÀ MỨC ĐỘ ẢNH HƯỞNG CỦA CÁC NHÂN TỐ TỚI KINH TẾ XANH TRONG CÁC CÔNG TRÌNH XÂY ĐỰNG	68
NGHIÊN CỨU KĨ NĂNG QUẢN LÝ CẢM XÚC CỦA SINH VIÊN KHOA KINH TẾ VÀ QUẢN LÝ TRƯỜNG ĐẠI HỌC THUỶ LỢI	69
MÔ HÌNH HÓA DỮ LIỆU ĐÀO TẠO PHỤC VỤ CHUYỂN ĐỔI SỐ TẠI CÁC TRƯỜNG ĐẠI HỌC - NGHIÊN CỨU TRƯỜNG HỢP TRƯỜNG ĐẠI HỌC THỦY LỢI	70


[bookmark: _Toc229411115]FACTORS INFLUENCING GREEN GROWTH WORLDWIDE: A COMPARATIVE STUDY OF USING TRADITIONAL ECONOMETRIC AND MACHINE LEARNING APPROACHES
	SVTH:
	Vu Minh Duc - 65K-ĐT

	
	Nguyen Van Hai - 65K-PT

	
	Le Thuy Linh - 65K-QT

	
	Dinh Thi Anh Nguyet - 66K1

	
	Le Thi Ngan Hoa - 66K1

	GVHD:
	Assoc.Prof. Truong Duc Toan










1.	Topic Objectives:
	This study aims to examine factors influencing green growth of countries worldwide, to compare between developed and developing countries, and to evaluate the effectiveness of two different approaches (traditional econometric and machine learning), thereby to propose policy implications to promote the achievement of green growth targets in different countries.
2.	Research Results:
	The empirical results showed that machine learning models with XGBR generated better prediction results compared to the RFR or econometric models. The modelling results indicated that the variables reflecting Forest area, Energy use, GDP and Population with the greatest impact on the GGI for the cases of developed and developing countries. Surprisingly and importantly, there appears some contrary impacts of factors between the two groups of countries, including the institutional quality, FDI, renewable energy use, and CO2 emissions. These findings emphasize the necessity of focusing on the quality of development rather than on the quantity of activities. 
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