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(i) Luật an toàn thực phẩm 2010
(ii) Căn cứ Nghị định số 39/2007/NĐ/CP về cá nhân hoạt động thương mại một cách độc lập, thường xuyên không phải đăng  ký kinh doanh.
(iii) Căn cứ nghị định 15/2018 Quy định chi tiể một số điều Luật An toàn thực phẩm.
(iiii) Thông tư 47/2014/TT-BYT hướng dẫn quản lý an toàn thực phẩm đối với cơ sở kinh doanh dịch vụ ăn uống.
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Hiện nay nhu cầu về đồ ăn vặt rất phát triển, đặc biệt là ở các thành phố lớn như Hà Nội, Thành phố Hồ Chí Minh. Theo báo cáo gần đây của Nielsen, 13.000 tỷ đồng chi cho ăn vặt mỗi tháng của giới trẻ Việt Nam. Đây là con số thống kê khiến cho các doanh nghiệp kinh doanh thực phẩm rất quan tâm và đồ ăn vặt được đánh giá là thị trường đầy tiềm năng để các doanh nghiệp kinh doanh.
Các món ăn vặt rất phong phú và đa dạng, hương vị hấp dẫn, bán chạy nhất vẫn là các món chiên rán. Khi lướt trên các trang mạng xã hội, những bài báo se thấy rất nhiều các bài viết như: “ 50+ địa điểm ăn vặt ngon-bổ-rẻ tại Hà Nội”, “ Top những khu ăn uống cho sinh viên không thể bỏ lỡ”,…. Chắc chắn rằng rất nhiều các bạn sinh viên không chỉ tại Hà Nội mà còn ở những nới khác đều biết đến những địa chỉ thu hút rất đông các tín đồ ăn vặt: Khu ăn vặt Bách-Kinh-Xây; Khu Khương Thượng, Kim Liên; Khu nhà thờ phố cổ…
Hầu hết các cơ sở hay các cửa hàng vẫn sử dụng phương pháp chiên truyền thống, cùng với đó là nhiều nới chế biến cũng như nguồn gốc của các món chiên chưa đảm bảo vệ sinh, an toàn thực thẩm. Chính vì thếXIÊN K MẬP đã thay thế việc chiên truyền thống bằng nồi chiên không dầu, sử dụng các loại dầu tự nhiên như dầu lạc, dầu hướng dương,…nhằm đảm bảo chất lượng đồ ăn cũng như khách hàng. Không chỉ  kinh doanh các món chiên ăn vặt mà XIÊN K MẬP bán kèm các món ăn healthy không  hợp khẩu vị với các bạn trẻ học sinh, sinh viên mà còn tốt cho sức khỏe.
XIÊN K MẬP phát triển, xây dựng chuỗi cũng ứng đồ ăn vặt bằng xe đẩy tại các khu vực như trường học, đồng thời tạo việc làm thêm cho các bạn sinh viên.
- Tên dự án: XIÊN K MẬP - Chuỗi cung ứng đồ ăn chiên bằng xe đẩy.
Lý do chọn tên“ Xiên K Mập”
· Biểu tượng của chuỗi là hình ảnh chú cá Mập, và những chú cá Mập ấy được mọi người gắn với hình ảnh cắn dây cáp ở đại dương. Hình ảnh ấy một thời phổ biến toàn cầu và đã được mọi người đăng những hình ảnh ấy khắp các trang mạng xã hội, điều này cho thấy hình ảnh chú cá Mập được phủ sóng rất nhiều nơi. Chính vì thế Slogan của “ Xiên K Mập” chính là:
“ Dai dai giòn giòn. Cắn xiên không cắn cáp”
· Có thể hiểu “Xiên K Mập” có hiểu theo nghĩa; Xiên Cá Mập hoặc Xiên không mập. Chữ K có thể hiểu theo hai nghĩa là: Cá hoặc Không.
· Số tiền kêu gọi dự án là: 50.000.000 đồng (Năm mươi triệu đồng)
[bookmark: _Toc82939781]2. Mục tiêu của dự án
Xã hội đang ngày càng phát triển đồng nghĩa với việc nhu cầu cải thiện dịch vụ cũng đi theo theo xu hướng. Sau những khoảng thời gian học tập và làm việc mọi người đều có nhu cầu thư giãn, vui chơi, giải trí. Đặc biệt đối với những bạn học sinh, sinh viên thường là tìm kiếm những món ăn vặt. Trong những năm gần đây, nhu cầu ăn vặt không chỉ phát triển ở các thành phố lớn như: Hà Nội, Hồ Chí Minh, Đà Nẵng… mà còn phát triện ở tất cả mọi tỉnh thành. Thị trường ăn uống, đặt biệt là ăn vặt luôn là thị trường tiềm năng, nhiều cơ hội để phát triển. Hình ảnh những học sinh, sinh viên sau giờ tan tầm ăn vặt sẽ là sự lựa chọn của các bạn, đôi khi nó trở thành thói quen. Cùng với đó là xuất hiện rất nhiều các quán ăn, những xe hàng rong chế biến các món ăn vặt rất mất vệ sinh. Và điều khiến cho mọi bậc phụ huynh, những khách hàng đặt rất nhiều câu hỏi “Nguồn gốc xuất xứ từ đâu?” “Đây có phải là đồ ăn bị chế biến lại từ hôm trước?” Sức hút từ những đồ ăn vặt, nhất là các món chiên rán khiến những người ăn vặt chẳng thể cưỡng lại được. Chính vì thế dự án Xiên K Mập hướng tới:
- Thứ nhất: Báncác món xiên chiên không dầu, cùng với các món ăn vặt healthy từ rau của quả.
- Thứ hai: Phát triển nhượng quyền thương hiệu
· Tất cả các đồ chiên, các món ăn vặt từ rau củ bán tại chuỗi xe đẩy đều là các sản phẩm có nguồn gốc rõ ràng, nhập tại các công ty, các nhà phân phối uy tín.
· Thay thế việc chiên rán truyền thống, không sử dụng các loại dầu ăn không rõ nguồn gốc, không đảm bảo chất lượng.
· Cam kết không chiên lại các loại đồ ăn chế biến từ hôm trước, các chế biến luôn  sạch sẽ, đảm bảo vệ sinh. Thỏa mãn niềm yêu thích ăn đồ ăn vặt là các món chiên nhưng giá cả hợp lý, chất lượng đồ ăn luôn đảm bảo.
· Tạo sự tin tưởng cho các bậc phụ huynh học sinh, khách hàng từ chất lượng nguồn gốc sản phẩm đến cách chế biến. Không còn nỗi lo của cụm từ “Xiên bẩn” ám ảnh trong suốt thời gian dài. Xây dựng và phát triển chuỗi cung ứng đồ ăn bằng xe đẩy sẽ tạo công việc làm thêm cho các bạn sinh viên tăng thu nhập.
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	Đối tác chính
-Nhà cung cấp sản phẩm về đồ chiên.
- Ứng dụng gọi đồ ăn trên các app.
- Khách hàng mua nhượng quyền.
	Hoạt động chính
- Bán đồ ăn vặt: các món xiên chiên
- Bán hàng qua các app đặt đồ ăn: Shopeefood, BEAMIN,…
- Phân phối sản phẩm đồ ăn cho các chuỗi xe đẩy
- Doanh thu từ việc bán đồ ăn chiên không dầu trực tiếp và qua các ứng dụng gọi đồ ăn.
- Doanh thu từ việc phân phối  các sản phẩm cho các xe đẩy.
- Doanh thu từ nhượng quyền.
	Giải pháp giá trị
- Thay thế việc chiên rán truyền thống bằng nồi chiên không dầu.
- Thực phẩm đảm bảo rõ nguồn gốc, an toàn vệ sinh thực phẩm.
- Đảm bảo sự yên tâm cho các bậc phụ huynh, khách hàng từ nguồn gốc đến cách chế biến.
- Tạo việc làm, tăng thu nhập cho các bạn sinh viên
- Thay đổi suy nghĩ trước đây của mọi người khi nhắc tới đồ xiên chiên gắn liền với cụm từ “ Xiên bẩn”
	Quan hệ khách hàng
- Cải thiện và nâng cao chất lượng đồ ăn qua  những góp ý của khách hàng.
- Hỗ trợ tối đa cho những khách hàng mua nhượng quyền để kinh doanh.
- Khách hàng đặt qua các app gọi đồ ăn sẽ được giao tới khách hàng  nhanh nhất có thể.
	Phân khúc khách hàng
- Khách hàng là học sinh, sinh viên
Độ tuổi từ 15-30


	
	Tài nguyên chính
- Nhân viên có nền tảng chuyên ngành Marketing
- Nhà phân phối đảm bảo các yêu cầu của Xiên K Mập đưa ra

	
	Các kênh thông tin và phân phối
- Bán trực tiếp và bán trên các app gọi đồ ăn nhanh: Shopeefood, BEAMIN,..
- Phân phối nhượng quyền.

	

	Cấu trúc chi phí
- Chi phí nhập thực phẩm
- Chi phí nhân viên
- Chi phí đầu tư cho mỗi xe nhượng quyền 
	Dòng doanh thu
- Doanh thu từ bán hàng
- Doanh thu nhượng quyền 



[bookmark: _Toc82939783]B. MÔ TẢ THÊM VỀ SẢN PHẨM, DỊCH vụ
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Ngày nay những món ăn vặt trở nên rất phổ biến, nhất là những đối tượng học sinh, sinh viên có nhu cầu về ăn vặt cao nhất hiện nay. Chỉ riêng tại khu vực của trường Đại học Thủy lợi bắt gặp mọi ngõ, ngách các hàng quán ăn vặt dành cho các bạn học sinh sinh viên. Những quán ăn vặt luôn chật ních người mua, thế những chất lượng của các món ăn vặt đó lại không được kiểm chứng vệ sinh, nguồn gốc xuất  xứ. Hiện nay mọi người luôn gắn mác những món xiên chiên với cái tên “ Xiên bẩn”. Với việc những quán bán các món xiên chiên không đảm bảo an toàn vệ sinh đã để lại dấu ấn không tốt với những món chiên này. Những năm gần đây, báo đài thường xuyên đã có những bài biết nói lên việc chế biến của loại đồ ăn vặt này khiến cho các bậc phụ huynh hay các bạn sinh viên đã có cái nhìn không tích cực về những món xiên chiên đó. Nguyên nhân chính là do người bán, chỉ vì lợi ích cá nhân nên đã nhập những loại không rõ nguồn gốc xuất xứ, mua các loại dầu ăn không nhãn mác thương hiệu, hay thậm chí là chiên lại những đồ ăn không bán hết từ ngày hôm trước. Với cách chế biến như vậy thì đây là một trong những nguyên nhân gây ra các bệnh về tim mạch, ung thư, béo phì.
Các món chiên luôn giữ vị trí cao trong tất cả các món ăn vặt, luôn là lựa chọn hàng  đầu của các bạn học sinh sinh viên. 
Không chỉ bán các món ăn chiên, mà XIÊN K MẬP còn bán kèm theo các loại salad ăn vặt. với mong muốn thay đổi suy nghĩ cho khách hàng: không chỉ các món ăn chính ngày càng healthy mà các món ăn vặt cũng phát triển theo xu thế healthy. Đây không chỉ thỏa mãn thói quen ăn vặt, mà các món ăn vặt phải đảm bảo và phát triển theo xu thế của xã hội.
[bookmark: _Toc82939785]2. Tính khả thi của dự án
Nhu cầu ăn vặt phát triển, học sinh sinh viên luôn là đối tượng có nhu cầu cao nhất. Các món ăn chiên luôn là lựa chọn hàng đầu khi nhắc tới các món ăn vặt.
Luôn đảm bảo cho khách hàng không chỉ về các sản phẩm có nguồn gốc xuất xứ rõ ràng mà chế biến luôn đảm bảo vệ sinh.
Xu hướng đồ ăn vặt healthy đang rất phát triển trong thời gian gần đây
Chuyển nhượng chuỗi thương hiệu với giá phù hợp, tạo điều kiện phát triển cho các xe đẩy nhượng quyền.
[bookmark: _Toc82939786]3.Tính độc đáo sáng tạo
- Thay thế hoàn toàn việc chiên rán truyền thống bằng sử dụng nồi chiên không dầu. Sử dụng các loại dầu ăn từ thiên nhiên: dầu lạc, dầu hướng dương …
- Các món xiên chiên sẽ được ăn kèm cùng với Lá Lồm (đây là 1 loại cây phát triển nhiều ở các vùng núi phía Bắc nước ta. Lá Lồm có đặc tính vị chua thanh, phù hợp ăn kèm với các món chiên. Làm tăng hương vị món ăn)
- Để không bị ngấy khi ăn, Xiên K Mập còn phục vụ miễn phí nước Lá Lồm 
[bookmark: _Toc82939787]4. Kế hoạch sản xuất, kinh doanh
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- Nguồn lấy nguyên liệu: 
· Đối với nguyên liệu chính
Chúng tôi lựa chọn Mạ 24h, Thanh Nhân Food, Anh Thư Food,…đây là những nhà phân phối đảm bảo về chất lượng và hiện đang cũng cấp cho nhiều cửa hàng, siêu thị như: Mega Mart, Vinmart, Co.opmart,… . XIÊN K MẬP sẽ lựa chọn đây là những nhà phân phối chính. Tại đây có cung cấp hơn 60 loại xiên que. Đặc biệt có một số loại được nhâp khẩu từ Hà Lan, Thái Lan và Indonesia. Với đa dạng các sản phẩm, mùi vị như: cá viên chiên, bò viên, xúc xích xông khói, xúc xích hồ lô, chả cá trứng cút, chả cá tẩm cốm xanh, cá viên sốt mayonnaise.
Đặc biệt với tiêu chí 3 không: Không hàn the – Không hóa chất độc hại – Không hoóc-môn an toàn tuyệt đối cho người tiêu dùng. Ngoài ra tại đây luôn có chính sách ưu đãi cho khách hàng mua sỉ, được áp dụng giá tận gốc, chiết khấu cao. Tất cả sản phẩm đều đảm bảo vệ sinh an toàn thực phẩm, có bao bì nhãn hiệu đầy đủ.
· Đối với lá Lồm: Được thu mua tại xã Tân Lạc, Huyện Yên Thủy, Tỉnh Hòa Bình. Đây là địa điểm có rất nhiều các hộ gia đình trồng và bán Lá Lồm. Số lượng La Lồm  được trồng nhiều, luôn cung cấp đủ khi có nhu cầu lớn.
· Đối với rau củ quả: mua tại các cửa hàng, siêu thị,.. rau đảm bảo tươi, sạch.
- Nguồn nhân viên: 
· 1 nhân viên: phụ trách việc bán hàng trực tiếp và các các đơn hàng trên các app đặt đồ ăn, đồng thời kiểm soát số lượng số lượng sản phẩm đã bán
· 1 nhân viên chế biến và đóng gói đồ khách đặt
· 1 nhân viên phục vụ tại xe đẩy
· 1 nhân viên giám sát: giám sát kiểm gia các xe đẩy nhượng quyền về cách chế biến cũng như khảo sát thị trường xung quanh.
- Công nghệ sử dụng: 
Thay thế việc chiên rán truyền thống bếp ga như thông thường qua sử dụng nồi chiên không dầu. Vừa đảm bảo an toàn, vừa giữ hương vị cho món ăn, đồng thời bảo đảm vệ sinh khi chiên.
[bookmark: _Toc82939789]4.2.Kế hoạch kinh doanh
[bookmark: _Toc82939790]4.2.1. Phân tích môi trường kinh doanh
4.2.1.1.  Nhu cầu thị trường khách hàng
Xiên chiên là một trong những món ăn được nhiều người ưa chuộng trong đó có giới trẻ. Tuy không phải là món mới nhưng sức hút và nhu cầu thị trường của nó chưa bao giờ là hết “Hot”. Xiên chiên trở thành món ăn được đông đảo giới trẻ yêu thích một phần bởi mùi vị thơm ngon hấp dẫn mà nó mang đến. Đồng thời có nhiều loại với các hương vị khác nhau tha hồ cho bạn lựa chọn, ăn thì rất ít khi bị ngán. Thêm một lý do nữa mà nó được yêu thích là giá thành rất thích hợp với túi tiền của học sinh, sinh viên. Bên cạnh những lý do khiến xiên chiên được yêu thích thì vấn đề an toàn thực phẩm được coi là rào cản lớn nhất khi khách hàng lựa chọn tiêu dùng sản phẩm. Hiểu được như cầu thị trường, chúng tôi định hướng phát triển xiên chiên theo hướng “ giữ nguyên hương vị - đảm bảo healthy”.
Theo khảo sát của nhóm trong 100 bạn sinh viên trong đó 65 bạn là nữ 35 bạn là nam, 1 bạn giới tính khác.
76% là học sinh sinh viên, còn lại là nhân viên văn phòng và nghề nghiệp khác
Trong khoảng thu nhập: 35% có thu nhập từ >4.000.000 đồng, 31% có thu nhập trong khoảng 2.500.000-4.000.000 đồng. Và 19% thu nhập từ 1.000.000-2.5000.000 đồng, 15% thu nhập dưới 1.000.000 đồng.
Trong số khảo sát ngẫu nhiên 100 người thì có tới 87% thường xuyên ăn vặt. 84.8 % lựa chọn món xiên là một trong những món ăn vặt thường xuyên của họ. Với tần suất cao nhất là 2 lần/ tuần (29 %) . Có tới 53% ăn tại các quán vỉa hè, 70% đi ăn cùng với bạn bè, số ít 14% đi ăn với gia đình. Thời điểm ăn vặt vào các khoảng chiều và tối, mức chi tiêu dành cho ăn vặt trong ngành phần ,lớn từ 15.000-20.000 đồng.
4.2.1.2.  Các đối thủ cạnh tranh
Các xe đầy xiên chiên vỉa hè truyền thống gần các trường học, nơi làm việc, trên đường phố…Tại đây họ đã có 1 lượng khách hàng trung thành.
Các quán trà sữa, trà chanh kết hợp bán đồ ăn. Tại đây mặt hàng được đa dạng hóa, được khách hàng đã biết đến 
Nhược điểm: Vẫn còn sử dụng các phương pháp truyền thống để chế biến sản phẩm chiên, chiên bằng các loại dầu mỡ không đảm bảo chất lượng, chiên lại dầu nhiều lần, nguồn hàng không rõ ràng…
4.2.1.3. Nhà cung cấp
Lựa chọn các nhà cũng cấp và các nhà phân phối uy tín trên thị trường.
Nhà cung cấp phải chứng minh các sản phẩm bán cho XIÊN K MẬP là các sản phẩm không có các chất phụ gia bị cấm, phải có giấy chứng nhận an toàn vệ sinh thực phẩm.
Nhà cũng cấp luôn đảm bảo đầy đủ số lượng khi đặt hàng, giao hàng đúng thời gian đã thống nhất.
Thứ hai hàng tuần Xiên K Mập sẽ thống kê lại số lượng, các loại mặt hàng. Yêu cầu nhà cung cấp phải giao đúng, đủ trước thứ năm hàng tuần.
4.2.1.4. Những nhân tố khác
- Nhân tố tự nhiên
Việt Nam là một nước nhiệt đới, vì vậy vào 2 mùa xuân và mùa hè khi hậu thường nóng, ẩm nên việc bảo quản thực phẩm cần chú trọng hơn. 
- Nhân tố chính trị, pháp luật
Các sản phẩm bán ra phải đảm bảo chất lượng, đảm bảo vệ sinh an toàn thực phẩm.
- Nhân tố văn hóa xã hội
Kinh tế ngày càng phát triển, nhu cầu của mỗi người tăng lên, người tiêu dùng đã quan tâm đến việc lựa chọn các sản phẩm tốt cho sức khỏe, không chỉ các món chính trong bữa ăn mà các món ăn vặt cũng đang thay đổi theo xu hướng: giữ được hương vị thơm ngon, ngày càng healthy, đảm bảo sức khỏe. Điều đó là lợi thế cho “Xiên K MẬP” tiếp cận được với khách hàng một cách nhanh hơn,  khi mọi người muốn ăn đồ chiên nhưng lại không được béo, dầu mỡ, và có hại cho sức khỏe.
- Nhân tố công nghệ
· Thay thế việc chiên rán truyền thống bằng nồi chiên không dầu.
· Trong thời kỳ công nghệ số hiện nay, phát triển bán hàng trên các app sẽ không chỉ tiếp cận các khác hàng ở gần, mà còn tiếp cận được các khách hàng ở xa, hay các khách hàng không có thời gian đến mua trực tiếp.
[bookmark: _Toc82939791]4.2.2 Đối tượng khách hàng và phân loại
4.2.2.1. Khách hàng mục tiêu
· Với đồ ăn chiên
Khách hàng là các bạn học sinh, sinh viên, các bạn trẻ. Độ tuổi từ 13 – 35 tuổi
Các bậc phụ huynh có con đang độ tuổi đi học cấp 1, cấp 2
· Với đồ ăn vặt healthy
Khách hàng là các bạn sinh viên, nhân viên văn phòng, những người đang theo xu thế ăn các loại đồ ăn healthy.
4.2.2.2. Phân loại khách hàng
· Nhóm 1: Khách hàng mua tại xe đẩy
Đây là nhóm khách hàng thích tụ tập ăn cùng bạn bè, có sở thích ăn ngay sau khi vừa chiên xong, hay đi cùng nhóm nhỏ, đi theo gia đình,…
· Nhóm 2: Khách hàng đặt hàng giao đến tận nơi
Đây thường là nhóm khách hàng bận rộn, không có thời gian ra mua trực tiếp, hoặc các khách hàng địa chỉ lại xa với nới bán.
Khách hàng có thể đặt các sản phẩm của Xiên K MẬP qua các app như: Shopeefood, Grap food, Baemin…


[bookmark: _Toc82939792]4.2.3. Phân tích SWOT
[bookmark: _Toc82678308][bookmark: _Toc82679244]Bảng 4. 1: SWOT
	Điểm mạnh
	Điểm yếu

	- Đồ ăn đảm bảo không dầu mỡ, tốt cho sức khỏe, đảm bảo ATTP.
- Giá cả hợp lý, phù hợp với mọi người tiêu dùng.
- Chưa có một cửa hàng xiên chiên ăn kèm các món chiên với Lá Lồm.
	- Hoạt động Marketing chưa mạnh.
- Năng lực quản lý còn hạn chế.

	Cơ hội
	Thách thức

	- Thói quen ăn uống healthy đang là xu hướng của mọi lứa tuổi, đặc biệt là các bạn trẻ.
- Các món chiên rán luôn là những món được lựa chọn nhiều nhất trong các món ăn vặt.
- Nhu cầu về đồ chiên luôn được các bạn trẻ quan tâm. Thực sự đây là một loại sản phẩm tiêu dùng chưa bao giờ hết hot
- Trước bối cảnh dịch bệnh, mọi người càng quan tâm đến sức khỏe nhiều hơn
	- Yêu cầu khách hàng ngày càng cao.
- Do áp lực cạnh tranh với các cửa hàng truyền thống.
- Tiếp cận các đối tượng khách hàng.


· Chiến lược S-O: tạo ra sản phẩm độc đáo, riêng biệt, sự khác biệt lớn về sản phẩm là cơ hội cho sự phát triển lâu dài.
· Chiến lược S-T: chi phí mua mua nguyên liệu không quá cao.
=> Giá cả hợp lí, không quá cao so với các sản phẩm xiên truyền thống đang bán trên thị trường.
· Chiến lược W-O: đẩy mạnh và phát triển các hoat động Marketing, nhất là các trang mạng xã hội có nhiều người trẻ dùng như tiktok,…
· Chiến lược W-T: không nên quá mạo hiểm do thiếu nhiều kinh nghiệm để tránh rủi ro tài chính.
[bookmark: _Toc82939793]4.2.4. Các kênh bán hàng
Chọn hình thức kinh doanh online trên Facebook, Instagram, website. Website cung cấp các món ăn vặt đẹp mắt, sẽ tạo thiện cảm rất tốt với khách hàng. Đây cũng là một vũ khí cạnh tranh lợi hại của chúng tôi so với những cửa hàng khác.
Cùng với sự phát triển công nghệ, tất cả các sản phẩm của Xiên K Mập sẽ được bán trên các app đặt đồ ăn như Shopeefood, Grap Food, Baemin,…để tiếp cận nhiều khách hàng.
Bán hàng tại quầy, trên các xe đẩy lưu động
Dự kiến sau 6 tháng hoạt động sẽ phát triển thành chuỗi xe đẩy và nhượng quyền. Không chỉ phát triển tại Hà Nội, phát triển tại các tỉnh thành đông đúc dân cư: thành phố Thái Nguyên, Hải Phòng….
[bookmark: _Toc82939794]4.2.5. Phát triển mở rộng thị trường
- Hình thức quảng cáo trực tuyến
· Youtube, Facebook đang là công cụ tìm kiếm lớn nhất chỉ sau Google, nhất là đối với những bạn trẻ. Bởi vậy, ngoài Facebook, chúng tôi sẽ làm ra các video quảng bá để giúp kết nối với khách hàng tốt hơn, mà chi phí cũng không quá đắt đỏ.
· Đặc biệt chú trọng đến vấn đề sức khỏe nhưng vẫn đảm bảo về hương vị của sản phẩm
· Các hoạt động giảm giá, khuyến mãi như: đi cùng nhóm 5 người trở lên sẽ được giảm 10%, đăng bài review lên các hội nhóm review đồ ăn vặt sẽ được tặng voucher giảm giá… như vậy khách hàng sẽ biết đến sản phẩm của chúng tôi nhiều hơn
[bookmark: _Toc82939795]5. Kết quả tiềm năng của dự án
- Các nguồn thu chính của dự án
· Nguồn thu từ việc bán trực tiếp tại xe đẩy
· Thu từ nhượng quyền thương hiệu
· Thu từ việc cung cấp nguyên liệu cho các xe đẩy nhượng quyền
[bookmark: _Toc82939796]6. Nguồn lực thực hiện
- Nguồn lực
· Quản lý  : Ông Thị Thủy- Sinh viên năm 4 chuyên ngành Kế toán
· Marketing : Lư Thị Thanh Trà – Sinh viên năm 4 chuyên ngành Quản trị kinh doanh quốc tế
- Giải pháp huy động vốn: 
· Vay vố từ những người thân; vay vốn bố mẹ, vay vốn  người thân trong gia đình, vay từ bạn bè : 10.000.000 đồng (Mười triệu đồng)
· Vốn của bản thân: 10.000.000 đồng ( Mười triệu đồng)
[bookmark: _Toc82939797]7. Các kênh truyền thông
 Kế hoạch thiết kế và tạo hình ảnh sản phẩm mẫu
[bookmark: _Toc82679208][bookmark: _Toc82679250]Bảng 7. 1: Kế hoạch thiết kế và tạo hình ảnh sản phẩm mẫu
	Hạng mục
	Nội dung
	Thời gian hoàn thành

	Thiết kế website
	Các nội dung thông tin về sản phẩm đầy đủ, các sản phẩm trên website được sắp xếp logic ( tên sản phẩm, nguồn nguyên liêu, giá)
	Tháng đầu tiên sau khi bán

	- Chế biến sản phẩm mẫu
- Chụp ảnh sản phẩm
	- Liên tục cập nhật xu hướng, thị hiếu khách hàng, chúng tôi sẽ đa dạng hóa trong khâu chết biến các loại Xiên
- Sau đó sẽ được chụp và update đầy đủ thông tin, nguyên liệu của sản phẩm lên website
	Sẽ cập nhập trước 2 tuần mở bán



Hiện nay, phần lớn các thông tin được các bạn trẻ cập nhật trên Facebook, instagram, tiktok, youtube. Chính vì vậy, tạo ra 1 hiện tượng đó là các bạn trẻ dần trở nên nổi tiếng nhờ việc chuyên review các quán ăn hay chia sẻ những quan điểm cá nhân và trở thành các youtuber, tiktoker. Nhìn nhận được đó là cơ hội, chúng tôi sẽ gửi sản phẩm bên mình mang tính chất tặng quà, và cũng mong khi bạn  trải nghiệm thử sản phẩm sẽ đưa ra các ý kiến đóng góp cho sản phẩm.
Tham gia các hội chợ ẩm thực, gửi tặng các sản phẩm của Xiên K Mập đến khách hàng để khách hàng cảm nhận sản phẩm.
Áp dụng các chương trình giảm giá vào các dịp lễ Tết….


[bookmark: _Toc82939798]PHỤ LỤC THỐNG KÊ ĐÁNH GIÁ SỐ LIỆU
1. [bookmark: _Toc82939799]Dự toán chi phí( Đơn vị: VNĐ )
- Trong năm thứ nhất:

- Trong 5 năm tới:
	Khoản mục
	Năm 1
	Năm 2
	Năm 3
	Năm 4
	Năm 5
	Tổng cộng

	Chi phí ban đầu
	47,500,000
	
	
	
	
	47,500,000

	Chi phí cả năm
	540,000,000
	600,000,000
	700,000,000
	850,000,000
	880,000,000
	3,570,000,000

	Tổng chi phí
	587,500,000
	600,000,000
	700,000,000
	850,000,000
	880,000,000
	3,617,500,000


Thể hiện trong biểu đồ dưới đây:








[bookmark: _Toc82939800]2. Các chỉ số đánh giá doanh thu( Đơn vị: VNĐ )
- Dự kiến trong năm đầu tiên


- Dự kiến 5 năm tiếp theo
	Khoản mục
	Năm 1
	Năm 2
	Năm 3
	Năm 4
	Năm 5
	Tổng cộng

	Tổng doanh thu
	765,500,000
	918,600,000
	1,148,250,000
	1,377,900,000
	1,531,000,000
	5,741,250,000

	Doanh thu thuần
	225,500,000
	270,600,000
	338,250,000
	405,900,000
	451,000,000
	1,691,250,000


Thể hiện ở biểu đồ dưới đây:


[bookmark: _Toc82939801]3. Dự kiến doanh thu thuần được( Đơn vị: VNĐ )
- Trong năm đầu tiên

- Trong 5 năm tiếp theo
	Dự kiến doanh thu thuần bán hàng trong vòng 5 năm

	Khoản mục
	Năm 1
	Năm 2
	Năm 3
	Năm 4
	Năm 5
	Tổng cộng

	Tổng doanh thu
	765,500,000
	918,600,000
	1,148,250,000
	1,377,900,000
	1,531,000,000
	5,741,250,000

	Doanh thu thuần
	225,500,000
	270,600,000
	338,250,000
	405,900,000
	451,000,000
	1,691,250,000





[bookmark: _Toc82939802]4. Thời gian hoàn vốn của dự án(Đơn vị: VNĐ)
	Năm
	Vốn đầu tư ban đầu
	Thu nhập ròng trong năm
	Vốn đầu tư còn lại

	1
	47,500,000
	225,500,000
	-178,000,000

	2
	0
	0
	0

	3
	0
	0
	

	4
	0
	0
	

	5
	0
	0
	



Thời gian dự kiến hoàn vốn khoảng 3 tháng.

[bookmark: _Toc82939803]5. Áp dụng công thức tài chính
ROI= lợi nhuận thuần / chi phí đầu tư = 4747%
Cho ta thấy cứ đầu tư 100 đồng đầu tư thu được 4747 đồng lợi nhuận 
Đây là một dự án tiềm năng phát triển, bên cạnh khách hàng tiềm năng nhiều thì lợi nhuận dự kiến thu được cũng khá cao.
Tổng chi phí	Năm 1	Năm 2	Năm 3	Năm 4	Năm 5	587500000	600000000	700000000	850000000	880000000	
Tổng doanh thu	Năm 1	Năm 2	Năm 3	Năm 4	Năm 5	765500000	918600000	1148250000	1377900000	1531000000	Doanh thu ròng
Doanh thu thuần	Năm 1	Năm 2	Năm 3	Năm 4	Năm 5	225500000	270600000	338250000	405900000	451000000	image3.emf
Khoản mục Tháng 1 Tháng 2 Tháng 3 Tháng 4 Tháng 5  Tháng 6 Tháng 7 Tháng 8 Tháng 9 Tháng 10 Tháng 11 Tháng 12  Tổng cộng

Chi phí mua nguyên liệu chế biến 30,000,000 30,000,000 30,000,000 30,000,000 30,000,000 30,000,000 30,000,000 30,000,000 30,000,000 32,000,000 32,000,000 32,000,000 366,000,000

Lương nhân viên 10,000,000 10,000,000 10,000,000 10,000,000 10,000,000 10,000,000 17,000,000 17,000,000 17,000,000 17,000,000 17,000,000 17,000,000 162,000,000

 Chi phí điện, nước 1,000,000 1,000,000 1,000,000 1,000,000 1,000,000 1,000,000 1,000,000 1,000,000 1,000,000 1,000,000 1,000,000 1,000,000 12,000,000

Tổng chi phí  41,000,000 41,000,000 41,000,000 41,000,000 41,000,000 41,000,000 48,000,000 48,000,000 48,000,000 50,000,000 50,000,000 50,000,000 540,000,000


Microsoft_Excel_Worksheet.xlsx
CHI PHI BAN DAU

				Chi phí đầu tư ban đầu 												Đơn vị: đồng

				STT		Hạng mục trang thiết bị		ĐVT		SL		Đơn giá		Thành tiền

				I		Xe đẩy		chiếc		1		6,500,000		15,000,000

				1		Nồi chiên không dầu		cái		3		2,000,000		6,000,000

				2		Máy in		chiếc		1		2,000,000		2,000,000

				3		Tủ đông lạnh		chiếc		1		13,000,000		13,000,000

				6		Chi phí khác						2,000,000		2,000,000

				7		Chi phí dự phòng						5,000,000		5,000,000

				8		Khay đựng đồ innox có nắp		chiếc		10		150,000		1,500,000

				9		Bàn ghế						3,000,000		3,000,000

				10		Tổng cộng								47,500,000



				Dự tính chi phí năm thứ 1

		STT		Khoản mục		Tháng 1		Tháng 2		Tháng 3		Tháng 4		Tháng 5		 Tháng 6		Tháng 7		Tháng 8		Tháng 9		Tháng 10		Tháng 11		Tháng 12		 Tổng cộng

		1		Chi phí mua nguyên liệu chế biến		30,000,000		30,000,000		30,000,000		30,000,000		30,000,000		30,000,000		30,000,000		30,000,000		30,000,000		32,000,000		32,000,000		32,000,000		366,000,000

		2		Lương nhân viên		10,000,000		10,000,000		10,000,000		10,000,000		10,000,000		10,000,000		17,000,000		17,000,000		17,000,000		17,000,000		17,000,000		17,000,000		162,000,000

		3		 Chi phí điện, nước		1,000,000		1,000,000		1,000,000		1,000,000		1,000,000		1,000,000		1,000,000		1,000,000		1,000,000		1,000,000		1,000,000		1,000,000		12,000,000

		6		Tổng chi phí 		41,000,000		41,000,000		41,000,000		41,000,000		41,000,000		41,000,000		48,000,000		48,000,000		48,000,000		50,000,000		50,000,000		50,000,000		540,000,000



				Dự tính chi phí trong 5 năm

				Khoản mục		Năm 1		Năm 2		Năm 3		Năm 4		Năm 5		Tổng cộng

				Chi phí ban đầu		47,500,000										47,500,000

				Chi phí cả năm		540,000,000		600,000,000		700,000,000		850,000,000		880,000,000		3,570,000,000

				Tổng chi phí		587,500,000		600,000,000		700,000,000		850,000,000		880,000,000		3,617,500,000





DOANH THU





										Dự kiến doanh thu bán hàng năm 1

										Khoản mục		Tháng 1		Tháng2		Tháng 3		Tháng 4		Tháng 5		Tháng 6		Tháng 7		Tháng 8		Tháng 9		Tháng 10		Tháng11		Tháng 12		Tổng cộng

										Tổng doanh thu		54,000,000		55,000,000		55,000,000		57,000,000		58,500,000		60,000,000		68,500,000		68,500,000		68,500,000		73,500,000		73,500,000		73,500,000		765,500,000

										Các khoản chi phí		41,000,000		41,000,000		41,000,000		41,000,000		41,000,000		41,000,000		48,000,000		48,000,000		48,000,000		50,000,000		50,000,000		50,000,000		540,000,000

										Doanh thu thuần		13,000,000		14,000,000		14,000,000		16,000,000		17,500,000		19,000,000		20,500,000		20,500,000		20,500,000		23,500,000		23,500,000		23,500,000		225,500,000

										Dự kiến doanh thu bán hàng trong 5 năm

										Khoản mục		Năm 1		Năm 2		Năm 3		Năm 4		Năm 5		Tổng cộng

										Tổng doanh thu		765,500,000		918,600,000		1,148,250,000		1,377,900,000		1,531,000,000		5,741,250,000

										Doanh thu thuần		225,500,000		270,600,000		338,250,000		405,900,000		451,000,000		1,691,250,000





BIEU DO CHI PHI

		Nawm1

		Khoản mục		Năm 1		Năm 2		Năm 3		Năm 4		Năm 5		Tổng cộng

		Chi phí ban đầu		47,500,000										47,500,000

		Chi phí cả năm		540,000,000		600,000,000		700,000,000		850,000,000		880,000,000		3,570,000,000

		Tổng chi phí		587,500,000		600,000,000		700,000,000		850,000,000		880,000,000		3,617,500,000



Tổng chi phí	Năm 1	Năm 2	Năm 3	Năm 4	Năm 5	587500000	600000000	700000000	850000000	880000000	



BIEU DO DOANH THU

		Dự kiến doanh thu thuần bán hàng trong vòng 5 năm

		Khoản mục		Năm 1		Năm 2		Năm 3		Năm 4		Năm 5		Tổng cộng

		Tổng doanh thu		765,500,000		918,600,000		1,148,250,000		1,377,900,000		1,531,000,000		5,741,250,000

		Doanh thu thuần		225,500,000		270,600,000		338,250,000		405,900,000		451,000,000		1,691,250,000



Doanh thu thuần	Năm 1	Năm 2	Năm 3	Năm 4	Năm 5	225500000	270600000	338250000	405900000	451000000	Tổng doanh thu	Năm 1	Năm 2	Năm 3	Năm 4	Năm 5	765500000	918600000	1148250000	1377900000	1531000000	

THOI GIAN HOAN VON

		Thời gian hoàn vố của dự án



		Năm		Vốn đầu tư ban đầu		Thu nhập ròng 1 năm 		Vốn đầu tư còn lại

		1		47,500,000		225,500,000		-178,000,000

		2		0		0		0

		3		0		0

		4		0		0

		5		0		0

				Vậy thời gian hoàn vốn của dự án khoảng 3 tháng






image4.emf
Khoản mục Tháng 1 Tháng2 Tháng 3 Tháng 4 Tháng 5 Tháng 6 Tháng 7 Tháng 8 Tháng 9 Tháng 10 Tháng11 Tháng 12 Tổng cộng

Tổng doanh thu 54,000,00055,000,000 55,000,000 57,000,000 58,500,000 60,000,000 68,500,000 68,500,000 68,500,000 73,500,000 73,500,000 73,500,000 765,500,000

Các khoản chi phí 41,000,00041,000,000 41,000,000 41,000,000 41,000,000 41,000,000 48,000,000 48,000,000 48,000,000 50,000,000 50,000,000 50,000,000 540,000,000

Doanh thu thuần 13,000,00014,000,000 14,000,000 16,000,000 17,500,000 19,000,000 20,500,000 20,500,000 20,500,000 23,500,000 23,500,000 23,500,000 225,500,000


Microsoft_Excel_Worksheet1.xlsx
CHI PHI BAN DAU

				Chi phí đầu tư ban đầu 												Đơn vị: đồng

				STT		Hạng mục trang thiết bị		ĐVT		SL		Đơn giá		Thành tiền

				I		Xe đẩy		chiếc		1		6,500,000		15,000,000

				1		Nồi chiên không dầu		cái		3		2,000,000		6,000,000

				2		Máy in		chiếc		1		2,000,000		2,000,000

				3		Tủ đông lạnh		chiếc		1		13,000,000		13,000,000

				6		Chi phí khác						2,000,000		2,000,000

				7		Chi phí dự phòng						5,000,000		5,000,000

				8		Khay đựng đồ innox có nắp		chiếc		10		150,000		1,500,000

				9		Bàn ghế						3,000,000		3,000,000

				10		Tổng cộng								47,500,000



				Dự tính chi phí năm thứ 1

		STT		Khoản mục		Tháng 1		Tháng 2		Tháng 3		Tháng 4		Tháng 5		 Tháng 6		Tháng 7		Tháng 8		Tháng 9		Tháng 10		Tháng 11		Tháng 12		 Tổng cộng

		1		Chi phí mua nguyên liệu chế biến		30,000,000		30,000,000		30,000,000		30,000,000		30,000,000		30,000,000		30,000,000		30,000,000		30,000,000		32,000,000		32,000,000		32,000,000		366,000,000

		2		Lương nhân viên		10,000,000		10,000,000		10,000,000		10,000,000		10,000,000		10,000,000		17,000,000		17,000,000		17,000,000		17,000,000		17,000,000		17,000,000		162,000,000

		3		 Chi phí điện, nước		1,000,000		1,000,000		1,000,000		1,000,000		1,000,000		1,000,000		1,000,000		1,000,000		1,000,000		1,000,000		1,000,000		1,000,000		12,000,000

		6		Tổng chi phí 		41,000,000		41,000,000		41,000,000		41,000,000		41,000,000		41,000,000		48,000,000		48,000,000		48,000,000		50,000,000		50,000,000		50,000,000		540,000,000



				Dự tính chi phí trong 5 năm

				Khoản mục		Năm 1		Năm 2		Năm 3		Năm 4		Năm 5		Tổng cộng

				Chi phí ban đầu		47,500,000										47,500,000

				Chi phí cả năm		540,000,000		600,000,000		700,000,000		850,000,000		880,000,000		3,570,000,000

				Tổng chi phí		587,500,000		600,000,000		700,000,000		850,000,000		880,000,000		3,617,500,000





DOANH THU





										Dự kiến doanh thu bán hàng năm thứ 1

										Khoản mục		Tháng 1		Tháng2		Tháng 3		Tháng 4		Tháng 5		Tháng 6		Tháng 7		Tháng 8		Tháng 9		Tháng 10		Tháng11		Tháng 12		Tổng cộng

										Tổng doanh thu		54,000,000		55,000,000		55,000,000		57,000,000		58,500,000		60,000,000		68,500,000		68,500,000		68,500,000		73,500,000		73,500,000		73,500,000		765,500,000

										Các khoản chi phí		41,000,000		41,000,000		41,000,000		41,000,000		41,000,000		41,000,000		48,000,000		48,000,000		48,000,000		50,000,000		50,000,000		50,000,000		540,000,000

										Doanh thu thuần		13,000,000		14,000,000		14,000,000		16,000,000		17,500,000		19,000,000		20,500,000		20,500,000		20,500,000		23,500,000		23,500,000		23,500,000		225,500,000

										Dự kiến doanh thu bán hàng trong 5 năm

										Khoản mục		Năm 1		Năm 2		Năm 3		Năm 4		Năm 5		Tổng cộng

										Tổng doanh thu		765,500,000		918,600,000		1,148,250,000		1,377,900,000		1,531,000,000		5,741,250,000

										Doanh thu thuần		225,500,000		270,600,000		338,250,000		405,900,000		451,000,000		1,691,250,000





BIEU DO CHI PHI

		Nawm1

		Khoản mục		Năm 1		Năm 2		Năm 3		Năm 4		Năm 5		Tổng cộng

		Chi phí ban đầu		47,500,000										47,500,000

		Chi phí cả năm		540,000,000		600,000,000		700,000,000		850,000,000		880,000,000		3,570,000,000

		Tổng chi phí		587,500,000		600,000,000		700,000,000		850,000,000		880,000,000		3,617,500,000



Tổng chi phí	Năm 1	Năm 2	Năm 3	Năm 4	Năm 5	587500000	600000000	700000000	850000000	880000000	



BIEU DO DOANH THU

		Dự kiến doanh thu thuần bán hàng trong vòng 5 năm

		Khoản mục		Năm 1		Năm 2		Năm 3		Năm 4		Năm 5		Tổng cộng

		Tổng doanh thu		765,500,000		918,600,000		1,148,250,000		1,377,900,000		1,531,000,000		5,741,250,000

		Doanh thu thuần		225,500,000		270,600,000		338,250,000		405,900,000		451,000,000		1,691,250,000



Doanh thu thuần	Năm 1	Năm 2	Năm 3	Năm 4	Năm 5	225500000	270600000	338250000	405900000	451000000	Tổng doanh thu	Năm 1	Năm 2	Năm 3	Năm 4	Năm 5	765500000	918600000	1148250000	1377900000	1531000000	

THOI GIAN HOAN VON

		Thời gian hoàn vố của dự án



		Năm		Vốn đầu tư ban đầu		Thu nhập ròng 1 năm 		Vốn đầu tư còn lại

		1		47,500,000		225,500,000		-178,000,000

		2		0		0		0

		3		0		0

		4		0		0

		5		0		0

				Vậy thời gian hoàn vốn của dự án khoảng 3 tháng






Microsoft_Excel_Worksheet2.xlsx
CHI PHI BAN DAU

				Chi phí đầu tư ban đầu 												Đơn vị: đồng

				STT		Hạng mục trang thiết bị		ĐVT		SL		Đơn giá		Thành tiền

				I		Xe đẩy		chiếc		1		6,500,000		15,000,000

				1		Nồi chiên không dầu		cái		3		2,000,000		6,000,000

				2		Máy in		chiếc		1		2,000,000		2,000,000

				3		Tủ đông lạnh		chiếc		1		13,000,000		13,000,000

				6		Chi phí khác						2,000,000		2,000,000

				7		Chi phí dự phòng						5,000,000		5,000,000

				8		Khay đựng đồ innox có nắp		chiếc		10		150,000		1,500,000

				9		Bàn ghế						3,000,000		3,000,000

				10		Tổng cộng								47,500,000



				Dự tính chi phí năm thứ 1

		STT		Khoản mục		Tháng 1		Tháng 2		Tháng 3		Tháng 4		Tháng 5		 Tháng 6		Tháng 7		Tháng 8		Tháng 9		Tháng 10		Tháng 11		Tháng 12		 Tổng cộng

		1		Chi phí mua nguyên liệu chế biến		30,000,000		30,000,000		30,000,000		30,000,000		30,000,000		30,000,000		30,000,000		30,000,000		30,000,000		32,000,000		32,000,000		32,000,000		366,000,000

		2		Lương nhân viên		10,000,000		10,000,000		10,000,000		10,000,000		10,000,000		10,000,000		17,000,000		17,000,000		17,000,000		17,000,000		17,000,000		17,000,000		162,000,000

		3		 Chi phí điện, nước		1,000,000		1,000,000		1,000,000		1,000,000		1,000,000		1,000,000		1,000,000		1,000,000		1,000,000		1,000,000		1,000,000		1,000,000		12,000,000

		6		Tổng chi phí 		41,000,000		41,000,000		41,000,000		41,000,000		41,000,000		41,000,000		48,000,000		48,000,000		48,000,000		50,000,000		50,000,000		50,000,000		540,000,000



				Dự tính chi phí trong 5 năm

				Khoản mục		Năm 1		Năm 2		Năm 3		Năm 4		Năm 5		Tổng cộng

				Chi phí ban đầu		47,500,000										47,500,000

				Chi phí cả năm		540,000,000		600,000,000		700,000,000		850,000,000		880,000,000		3,570,000,000

				Tổng chi phí		587,500,000		600,000,000		700,000,000		850,000,000		880,000,000		3,617,500,000





DOANH THU





										Dự kiến doanh thu bán hàng năm thứ 1

										Khoản mục		Tháng 1		Tháng2		Tháng 3		Tháng 4		Tháng 5		Tháng 6		Tháng 7		Tháng 8		Tháng 9		Tháng 10		Tháng11		Tháng 12		Tổng cộng

										Tổng doanh thu		54,000,000		55,000,000		55,000,000		57,000,000		58,500,000		60,000,000		68,500,000		68,500,000		68,500,000		73,500,000		73,500,000		73,500,000		765,500,000

										Các khoản chi phí		41,000,000		41,000,000		41,000,000		41,000,000		41,000,000		41,000,000		48,000,000		48,000,000		48,000,000		50,000,000		50,000,000		50,000,000		540,000,000

										Doanh thu thuần		13,000,000		14,000,000		14,000,000		16,000,000		17,500,000		19,000,000		20,500,000		20,500,000		20,500,000		23,500,000		23,500,000		23,500,000		225,500,000

										Dự kiến doanh thu bán hàng trong 5 năm

										Khoản mục		Năm 1		Năm 2		Năm 3		Năm 4		Năm 5		Tổng cộng

										Tổng doanh thu		765,500,000		918,600,000		1,148,250,000		1,377,900,000		1,531,000,000		5,741,250,000

										Doanh thu thuần		225,500,000		270,600,000		338,250,000		405,900,000		451,000,000		1,691,250,000





BIEU DO CHI PHI

		Nawm1

		Khoản mục		Năm 1		Năm 2		Năm 3		Năm 4		Năm 5		Tổng cộng

		Chi phí ban đầu		47,500,000										47,500,000

		Chi phí cả năm		540,000,000		600,000,000		700,000,000		850,000,000		880,000,000		3,570,000,000

		Tổng chi phí		587,500,000		600,000,000		700,000,000		850,000,000		880,000,000		3,617,500,000



Tổng chi phí	Năm 1	Năm 2	Năm 3	Năm 4	Năm 5	587500000	600000000	700000000	850000000	880000000	



BIEU DO DOANH THU

		Dự kiến doanh thu thuần bán hàng trong vòng 5 năm

		Khoản mục		Năm 1		Năm 2		Năm 3		Năm 4		Năm 5		Tổng cộng

		Tổng doanh thu		765,500,000		918,600,000		1,148,250,000		1,377,900,000		1,531,000,000		5,741,250,000

		Doanh thu thuần		225,500,000		270,600,000		338,250,000		405,900,000		451,000,000		1,691,250,000



Doanh thu thuần	Năm 1	Năm 2	Năm 3	Năm 4	Năm 5	225500000	270600000	338250000	405900000	451000000	Tổng doanh thu	Năm 1	Năm 2	Năm 3	Năm 4	Năm 5	765500000	918600000	1148250000	1377900000	1531000000	

THOI GIAN HOAN VON

		Thời gian hoàn vố của dự án



		Năm		Vốn đầu tư ban đầu		Thu nhập ròng 1 năm 		Vốn đầu tư còn lại

		1		47,500,000		225,500,000		-178,000,000

		2		0		0		0

		3		0		0

		4		0		0

		5		0		0

				Vậy thời gian hoàn vốn của dự án khoảng 3 tháng
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