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1. ĐẶT VẤN ĐỀ 
Mô hình tăng trưởng nông nghiệp trong những thập kỷ vừa qua là chú trọng tư duy khai thác, lấy diện tích, năng suất, sản lượng là nhân tố của sự phát triển. Bước sang giai đoạn mới, trước nhu cầu thế giới chuyển sang sản phẩm chất lượng cao, truy xuất được nguồn gốc, hướng đến các sản phẩm tiết kiệm năng lượng, thân thiện môi trường, có trách nhiệm xã hội; đồng thời, đẩy mạnh thực hiện nghị quyết Đại hội XIII của Đảng là tập trung phát triển“nông nghiệp sinh thái, nông thôn hiện đại, nông dân văn minh”; cam kết của Chủ tịch nước Nguyễn Xuân Phúc tại Hội nghi thượng đỉnh về hệ thống lương thực, thực phẩm của Liên hợp quốc tháng 9/2021, Việt Nam sẽ là nhà cung cấp lương thực, thực phẩm Minh bạch - Trách nhiệm - Bền vững; cam kết của Thủ tướng Chính phủ Phạm Minh Chính Tại Hội nghị thượng đỉnh về             biến đổi khí hậu toàn cầu (COP26), tháng 11/2021: Việt Nam sẽ trở thành quốc gia trung hòa về các bon vào năm 2050. Đây là những yêu cầu cấp thiết.
Hiện nay, trong tổng thu nhập của người dân nông thôn Việt Nam, thu nhập từ sản xuất nông nghiệp chỉ chiếm khoảng 27%, thu nhập từ các hoạt động sản xuất phi nông nghiệp và dịch vụ chiếm 73%. Do đó, để nâng cao hơn nữa thu nhập                   cho người dân nông thôn, xây dựng nông thôn mới, trong bối cảnh diện tích đất            nông nghiệp bị thu hẹp, chuyển đổi, sử dụng đất đai để sản xuất hàng hóa và dịch vụ làm thay đổi hệ sinh thái và việc mất đa dạng sinh học; sự biến đổi khí hậu làm nóng lên toàn cầu đã ảnh hưởng đến nông nghiệp, hiệu ứng phân bố không đều trên thế giới; chi phí trong hoạt động nông nghiệp dưới nhiều góc độ qua dùng thuốc diệt cỏ và thuốc trừ sâu, dòng chảy dinh dưỡng, sử dụng nước quá mức và mất môi trường tự nhiên; phương pháp canh tác, chăn nuôi dẫn đến tài nguyên nước quá căng,             mức độ xói mòn cao và giảm độ phì của đất. Không đủ nước để canh tác do cách         sử dụng nguồn nước, đất đai và hệ sinh thái quan trọng…. hoạt động sản xuất khó đạt được giá trị gia tăng cao. Vì vậy, ngoài việc tiếp tục thúc đẩy nông nghiệp, cần phải đa dạng hóa ngành nghề sản xuất, kinh doanh dịch vụ, trong đó phát triển du lịch,             du lịch nông nghiệp là một hướng đi mới, góp phần phát huy lợi thế, khai thác giá trị khác biệt của nông nghiệp, nông thôn. Phát triển du lịch nông nghiệp sẽ tác động               lan tỏa tới các ngành kinh tế khác, đặc biệt là thương mại, dịch vụ, góp phần chuyển dịch cơ cấu kinh tế, nâng cao chất lượng đời sống vật chất và tinh thần của người dân nông thôn. 
[bookmark: _Hlk122589952]Trên thế giới và ở Việt Nam, phát triển du lịch nông nghiệp, nông thôn                được xác định là một trong những giải pháp động lực thúc đẩy xây dựng nông thôn mới bền vững; đồng thời nông thôn mới là nền tảng hỗ trợ cho sự phát triển đa dạng, chất lượng, ổn định của điểm đến du lịch. Phát triển du lịch nông nghiệp hiệu quả           sẽ góp phần thực hiện đồng thời hai mục tiêu chính trị quan trọng là phát triển du lịch trở thành ngành kinh tế mũi nhọn và đạt mục tiêu quốc gia về xây dựng nông thôn mới bền vững trong thời gian tới.
2. CÁC KHÁI NIỆM VÀ VẤN ĐỀ CHÍNH LIÊN QUAN ĐỀN DU LỊCH              NÔNG NGHIỆP
2.1. Nông nghiệp
a) Khái niệm nông nghiệp: 
Nông nghiệp là ngành sản xuất vật chất cơ bản của xã hội, sử dụng đất đai         để trồng trọt và chăn nuôi, khai thác cây trồng và vật nuôi làm tư liệu và nguyên liệu lao động chủ yếu để tạo ra lương thực, thực phẩm và một số nguyên liệu cho            công nghiệp; Nông nghiệp là một ngành sản xuất lớn, bao gồm nhiều chuyên ngành: trồng trọt, chăn nuôi, chế biến nông sản; Theo nghĩa rộng, còn bao gồm cả lâm nghiệp, thủy sản, diêm nghiệp. Nông nghiệp là một ngành kinh tế quan trọng trong nền kinh tế của nhiều nước, đặc biệt là ở các thế kỷ trước đây khi công nghiệp chưa phát triển. 
b) Loại hình chính mang tính kinh điển của nông nghiệp: 
1) Nông nghiệp thuần nông hay nông nghiệp sinh nhai là lĩnh vực sản xuất nông nghiệp có đầu vào hạn chế, sản phẩm đầu ra chủ yếu phục vụ cho chính gia đình nông dân; ít cơ giới hóa trong nông nghiệp sinh nhai. 
2) Nông nghiệp chuyên sâu: Sản xuất nông nghiệp được chuyên môn hóa             trong tất cả các khâu sản xuất, gồm cả việc sử dụng máy móc trong trồng trọt,            chăn nuôi, hoặc trong quá trình chế biến sản phẩm nông nghiệp. Sản phẩm đầu ra      chủ yếu cho mục đích thương mại, làm hàng hóa bán ra trên thị trường nội địa               hay xuất khẩu. Các hoạt động trong sản xuất nông nghiệp chuyên sâu là sự cố gắng tìm mọi cách để có nguồn thu nhập tài chính cao nhất từ ngũ cốc, các sản phẩm                được chế biến từ ngũ cốc hay vật nuôi... 
c) Loại hình nông nghiệp trên thế giới ngày nay: 
Nông nghiệp trên thế giới ngày nay, ngoài 2 loại hình nông nghiệp thuần nông và nông nghiệp chuyên sâu, còn có thêm nông nghiệp công nghệ cao hay nông nghiệp 4.0. Trong đó, các hoạt động sản xuất gắn với cây trồng, vật nuôi được kết nối mạng nội bộ hoặc với bên ngoài; số hóa từ quá trình sản xuất cho đến giao dịch với đối tác; quy trình sản xuất luôn được phân tích bằng trí tuệ nhân tạo nhằm điều chỉnh               phù hợp, đạt năng suất cao nhất. Xu hướng gắn giữa các hình thức sản xuất, chế biến  trong và ngoài nông nghiệp. 
2.2. Du lịch nông nghiệp và du lịch nông thôn
a) Du lịch nông nghiệp:
[bookmark: _Hlk122517686]1) Khái niệm du lịch nông nghiệp: Du lịch nông nghiệp trong tiếng Anh            được gọi là Agritourism; là một loại hình du lịch tạo ra sản phẩm du lịch phục vụ           du khách chủ yếu dựa vào nền tảng của hoạt động sản xuất nông nghiệp.
[bookmark: _Hlk122517827]2) Đặc điểm của du lịch nông nghiệp: Du lịch nông nghiệp có 4 đặc điểm nổi bật như sau: 
Thứ nhất là Tài nguyên cho du lịch nông nghiệp là tất cả những gì phục vụ      cho sản xuất nông nghiệp, từ tư liệu sản xuất đến đất đai, con người, từ qui trình          sản xuất, phương thức, tập quán, kĩ thuật canh tác và sản phẩm làm ra… đến những yếu tố tự nhiên liên quan đến sản xuất nông nghiệp như thời tiết, khí hậu, canh tác… 
Thứ hai là Không gian tổ chức hoạt động du lịch nông nghiệp cho du khách   là trang trại, đồng ruộng, vườn cây, rừng trồng, đồng muối, đến những ao, đầm nuôi, cơ sở thuần dưỡng động, thực vật hoang dã… 
Thứ ba là Chủ thể tham gia du lịch nông nghiệp là chủ hộ, nhà vườn, chủ rừng, chủ trang trại, chủ cơ sở, hợp tác xã nông nghiệp, tổ hợp tác, chủ doanh nghiệp         nông nghiệp... gọi chung là nông dân. Du lịch nông nghiệp quy mô nhỏ, tổ chức         kiểu gia đình hoặc hợp tác xã, được phát triển bởi những người làm nông nghiệp. Mục đích cơ bản của nó là cung cấp cho những người nông dân sống dựa vào tự cung tự cấp các giải pháp “điền vào chỗ trống” lúc nông nhàn, góp phần cải thiện thu nhập và chất lượng cuộc sống của họ
Thứ tư là Lợi ích của du lịch nông nghiệp đối với du khách là sự thư giãn,          giải trí, rèn luyện  thể lực và tinh thần, gần gũi thiên nhiên và trải nghiệm cuộc sống nhà nông, từ những người nông dân làm nông nghiệp. Còn nông dân, thông qua              du lịch nông nghiệp quảng bá sản phẩm nông nghiệp của mình, tăng lượng bán ra, tăng thu nhập, tạo sinh kế; đối với cộng đồng làng, bản, buôn sóc là sự giao lưu,          học hỏi văn hóa của khách du lịch nông nghiệp, có thêm việc làm và phát huy được giá trị văn hóa bản địa; bộ mặt nông thôn thay đổi về nhiều mặt.
b) Du lịch nông thôn:
1) Khái niệm nông thôn: Chưa có một khái niệm nông thôn được chấp nhận rộng rãi. Theo Từ điển tiếng Việt: “Nông thôn là làng mạc sống bằng sản xuất         nông nghiệp, khác với thành thị”. Một số nhà Xã hội học phân biệt giữa đô thị                 và nông thôn theo tiêu chí kinh tế, xã hội và môi trường. Về mặt kinh tế thì giữa         đô thị và nông thôn có sự khác biệt về lao động, nghề nghiệp, mức độ và cách             thu nhập về dịch vụ,...Về mặt xã hội là sự khác biệt trong lối sống, giao tiếp, văn hóa, gia đình, mật độ dân số, nhà ở,...Về mặt môi trường thì phân biệt đô thị và nông thôn chủ yếu là môi trường tự nhiên, mức độ ô nhiễm,... 
2) Khái niệm du lịch nông thôn: Khái niệm “Du lịch nông thôn” nhiều nơi            và nhiều khi dùng lẫn với thuật ngữ du lịch nông nghiệp. Du lịch nông thôn                     được dùng khác nhau ở các quốc gia: Ở Ý là Agri-tourism (Du lịch nông nghiệp); Ở Anh là Rural tourism (Du lịch nông thôn), ở Mỹ là Homestead (Du lịch trang trại); Ở Nhật Bản là Green – tourism (Du lịch xanh) vì các sản phẩm/sản vật dùng cho               khách du lịch nông nghiệp bắt buộc phải được sản xuất bằng phương pháp hữu cơ mang tính bản địa, còn ở Pháp là Tourisme rural (Du lịch nông thôn) hoặc Tourisme vert (Du lịch xanh).
Có thể hiểu: Du lịch nông thôn là loại hình du lịch diễn ra tại khu vực              nông thôn, mang đến sự trải nghiệm cho du khách về các phương thức sản xuất,             sinh hoạt của người dân địa phương, có ý nghĩa bảo tồn các giá trị văn hóa                         truyền thống đồng thời mang lại lợi ích kinh tế cho cộng đồng dân cư.
[bookmark: _Hlk122519013]c) Phân biệt du lịch nông nghiệp với du lịch nông thôn:
[bookmark: _Hlk122519685]Theo quan điểm của ThS. Bùi Thị Lan Hương, Trường Cán bộ Quản lý            nông nghiệp và Phát triển nông thôn II, có thể phân biệt du lịch nông nghiệp                   với du lịch nông thôn theo bảng sau: 
Bảng 1. Phân biệt du lịch nông nghiệp với du lịch nông thôn
	Điểm khác biệt
	Du lịch nông nghiệp
	Du lịch nông thôn

	Loại hình         du lịch
	 Là một loại hình du lịch                          đơn lẻ
	Tổng hợp liên kết nhiều loại hình           du lịch ở địa phương

	Tài nguyên            du lịch
	 Tài nguyên sản xuất                        nông nghiệp
	Tài nguyên tự nhiên và văn hóa như  tài nguyên các loại hình du lịch khác 

	Chủ thể          tham gia 
	 Nông dân
	Chủ cơ sở và cộng đồng dân cư

	Không gian              du lịch 
	 Trang trại, đồng ruộng
	Tất cả nơi có tài nguyên du lịch              ở địa phương

	Xung đột             lợi ích 
	 Có thể gây xung đột           lợi ích với cộng đồng
	Giải quyết xung đột lợi ích                với cộng đồng. Nhấn mạnh  vai trò chính quyền địa phương


             Nguồn: ThS. Bùi Thị Lan Hương, Trường Cán bộ Quản lý nông nghiệp và Phát triển nông thôn II
2.3. Tác động của du lịch nông nghiệp
a) Tác động tích cực:
Du lịch nông nghiệp chỉ là một phân khúc nhỏ của thị trường du lịch rộng lớn, nhưng tạo nên sự đóng góp có giá trị cho kinh tế khu vực nông thôn. Không chỉ                 góp phần tạo ra sự thay đổi, đóng góp nguồn tài chính, mà còn tạo việc làm, tạo             các quỹ bảo tồn, khuyến khích các việc làm thực tế cho kinh tế nông nghiệp,…            Tác động tích cực của của du lịch nông nghiệp thể hiện ở các khía cạnh sau: 
1) Tạo việc làm cho người dân ở nơi diễn ra hoạt động du lịch nông nghiệp: Du lịch nông nghiệp tạo thêm việc làm cho cư dân địa phương trong quá trình cung cấp các dịch vụ cho du khách như: dịch vụ hướng dẫn, dịch vụ ăn uống, bán các mặt hàng có sẵn tại địa phương, dịch vụ vận chuyển,...Tuy không thể tạo ra nguồn thu nhập chính nhưng có thể tạo thêm thu nhập cho cộng đồng vào những lúc nông nhàn.
2) Tạo cơ hội kinh doanh mới: Du lịch nói chung tạo ra rất nhiều cơ hội mới cho các ngành liên quan. Ngay cả những doanh nghiệp tại nông thôn không tham gia vào hoạt động du lịch nông nghiệp vẫn có thể trực tiếp hưởng lợi từ các hoạt động du lịch nông nghiệp thông qua phát triển các mối quan hệ chặt chẽ với các cơ sở du lịch làm du lịch nông nghiệp. Đa dạng hóa dịch vụ ở nông thôn như vận chuyển, cung cấp thực phẩm cho khách du lịch nông nghiệp tại địa phương, kinh doanh các mặt hàng truyền thống, các sản phẩm thủ công mỹ nghệ,…
3) Tạo cơ hội khởi nghiệp cho lao động trẻ: Du lịch nông nghiệp với sự          năng động, sáng tạo, tìm hiểu khám phá, thường rất hấp dẫn, có thể định hướng         phát triển nghề nghiệp tương lai cho lao động trẻ vùng nông thôn một cách rõ ràng thông qua các hoạt động du lịch thực tiễn tại địa phương. Nâng tầm phát triển             hoạt động du lịch nông nghiệp của địa phương thông qua thế hệ trẻ đã được đào tạo một cách khoa học. Họ có thể là những người tốt nghiệp ở các cơ sở giáo dục đại học, giáo dục nghề nghiệp về nông nghiệp, về du lịch và các nghề khác liên quan, có thể khới nghiệp du lịch nông nghiệp tại quê hương của mình; không phải tha hương, tìm việc làm ở các trung tâm, đô thị lớn, các khu công nghiệp.
4) Xây dựng cộng đồng làng xã, thôn bản, buôn sóc: Hoạt động du lịch                  nông nghiệp bên cạnh những lợi ích kinh tế và xã hội, còn mang lại cho cộng  đồng địa phương sự giao lưu, tiếp xúc với những tiến bộ của xã hội trong các lĩnh vực: khoa học, kỹ thuật, công nghệ, y tế, giáo dục,… tìm hiểu các giá trị văn hóa của             cư dân khác ngoài khu vực, gia tăng sự hiểu biết cho người dân địa phương. Đặc biệt cư dân ở các vùng nông thôn, vùng sâu, vùng xa có cơ hội giao lưu, tiếp xúc với khách du lịch, du lịch nông nghiệp tạo cơ hội học hỏi lẫn nhau giữa chủ thể tham gia.
5) Du lịch nông nghiệp góp phần làm gia tăng niềm tự hào của cộng đồng            địa phương: Du lịch nông nghiệp khuyến khích cộng đồng nông thôn xây dựng              hình ảnh một cộng đồng thân thiện, hiếu khách. Xây dựng, phát triển mối quan hệ           cá nhân, đoàn kết cộng đồng, chia sẻ giá trị văn hóa tốt đẹp hình thành nên bản sắc và niềm tự hào địa phương, đặc biệt là các vùng nông thôn điển hình còn lưu giữ           gần như nguyên vẹn các giá trị văn hóa bản địa. Từ đó thương hiệu du lịch nông thôn của làng, bản, buôn, sóc được hình thành, phát triển và quảng bá rộng khắp, tạo            sự tôn về quê hương bản quán của mình.
6) Du lịch nông nghiệp giúp bảo tồn và phát huy văn hóa và di sản                  nông nghiệp, nông thôn: Du lịch nông nghiệp góp phần nâng cao nhận thức                          của du khách về vai trò, giá trị của các di sản trong đời sống cộng đồng địa phương nói riêng và của nhân loại nói chung, thông qua hoạt động tham quan, tìm hiểu,             khám phá. Từ đó người dân địa phương thấy rõ những giá trị văn hóa và đời sống nông nghiệp của mình, làng quê mình, chú ý hơn vai trò, vị trí của tài nguyên du lịch nông nghiệp, chú trọng và tự giác bảo tồn các di sản, giá trị văn hóa có tại địa phương.
b) Tác động tiêu cực:
Bên cạnh những tác động tích cực nêu trên, du lịch nông nghiệp nếu không được quản lý tốt, sẽ có thể có những tác động tiêu cực, nổi bật là:
1) Tạo ra những vấn đề căng thẳng về kinh tế: Du lịch nông nghiệp làm tăng nhu cầu hàng hóa tại địa phương nông thôn (thực phẩm, đất đai, nhà cửa, nước,            chất đốt…), giá cả dịch vụ leo thang gây tác động đến giá trị thu nhập của người dân nông thôn. Trong nền kinh tế quy mô nhỏ với ngành du lịch nông nghiệp chiếm               ưu thế lớn, giá cả, tỷ giá hối đoái cũng có thể bị ảnh hưởng không nhỏ.
2) Du lịch nông nghiệp làm mai một truyền thống văn hóa bản địa: Trong một số các dự án phát triển du lịch nông nghiệp, buộc người dân địa phương phải rời khỏi nơi cư trú, giải tỏa mặt bằng, nhà cửa, đất đai và rời bỏ các ngành nghề truyền thống gắn bó với họ qua nhiều thế hệ. Cộng đồng dân cư địa phương sẽ không được chia sẻ hoặc chia sẻ không thoả đáng lợi nhuận từ việc phát triển du lịch nông nghiệp.             Điều này sẽ ảnh hưởng đến mối quan hệ gắn bó đặc trưng cho cuộc sống truyền thống của cộng đồng địa phương. Bên cạnh đó, các lối sống mới được khách du nhập sẽ có tác động nhiều mặt đến cộng đồng, nhất là giới trẻ.
3) Những xung đột có thể phát sinh do du lịch nông nghiệp: Nếu không có định hướng và tuân thủ theo nguyên tắc phát triển du lịch nông nghiệp bền vững,          thì những mâu thuẫn xã hội sẽ nảy sinh giữa thành viên cộng đồng do có sự                tranh chấp lợi thế để được nguồn thu tốt hơn từ du lịch nông nghiệp. Các xung đột mới có thể nảy sinh và gây ra chia rẽ cộng đồng. Truyền thống văn hoá của địa phương có thể sẽ bị thương mại hoá để đáp ứng nhu cầu của khách du lịch nông nghiệp. 
4) Có thể cản trở sự phát triển bền vững: Những tác động không thuận lợi            nói trên sẽ là những nguyên nhân gây ra xung đột du lịch nông nghiệp và kết quả là quá trình phát triển du lịch nông nghiệp sẽ không bền vững và sẽ không đem lại          hiệu quả kinh tế, văn hoá, xã hội và môi trường như mong muốn. Ngay cả khi không xảy ra xung đột giữa cộng đồng và phát triển du lịch nông nghiệp, nhưng nếu thiếu kiểm soát và không có sự tham gia tích cực của cộng đồng thì sự suy thoái môi trường tự nhiên và các thay đổi giá trị văn hoá sẽ làm mất dần tính hấp dẫn của các sản phẩm du lịch nông nghiệp.   
3. TIẾM NĂNG, THỰC TRẠNG PHÁT TRIỂN DU LỊCH NÔNG NGHIỆP          Ở VIỆT NAM VÀ MỘT SỐ VẤN ĐỀ ĐẶT RA
3.1. Tiềm năng phát triển du lịch nông nghiệp ở Việt Nam
Trong Chiến lược phát triển du lịch Việt Nam, định hướng du lịch sinh thái gắn với nông nghiệp, nông thôn là một trong 5 dòng sản phẩm chủ đạo. Thời gian gần đây, sản phẩm du lịch sinh thái nông nghiệp đã góp phần thúc đẩy tăng trưởng du khách với nhiều sản phẩm mang đặc trưng văn hóa nông nghiệp của các vùng, miền trải dài từ Bắc đến Nam. 
Dọc, dài khắp mọi miền đất nước, có thể kể đến các sản phẩm du lịch             điển hình như: tham quan làng cổ Đường Lâm (Thành phố Hà Nội); đồi chè, trang trại bò sữa ở nông trường Mộc Châu (Tỉnh Sơn La); một ngày làm nông dân ở Yên Đức (Tỉnh Quảng Ninh), ngư dân ở Việt Hải (Thành phố Hải Phòng); thưởng ngoạn ruộng bậc thang mùa lúa chín ở Mù Căng Chải (Tỉnh Yên Bái), Sa Pa (Tỉnh Lào Cai); hái vải ở Lục Ngạn (Tỉnh Bắc Giang), hái na ở Chi Lăng (Tỉnh Lạng Sơn); trồng rau ở làng Trà Quế (Tỉnh Quảng Nam); canh nông ở Đà  Lạt (Tỉnh Lâm Đồng); tham quan, khám phá đời sống người dân ở các trang trại sản xuất thanh long tại Tỉnh Bình Thuận. Tỉnh Ninh Thuận có chương trình tham quan, nghỉ dưỡng tại các vườn nho, vườn táo, trang trại nuôi dê, nuôi cừu. Chương trình khai thác các yếu tố gắn với           văn hóa, sinh thái sông nước khu vực Đồng bằng sông Cửu Long như du lịch              miệt vườn, chợ nổi, cù lao ở Thành phố Cần Thơ, Tỉnh Vĩnh Long, Tỉnh Tiền Giang; thưởng thức văn hóa, đàn ca tài tử ở Tỉnh Bạc Liêu; văn hóa Khmer ở Tỉnh Sóc Trăng, Tỉnh Trà Vinh; lễ hội trái cây, hoa cảnh miền Tây…
Theo báo cáo từ một số địa phương nói trên, các doanh nghiệp lữ hành và Tổng cục Du lịch, lượng khách tham gia vào hoạt động nông nghiệp, trải nghiệm đời sống nông dân, nông thôn ngày một tăng. Chi tiêu, thu nhập từ hoạt động du lịch                    nông nghiệp đem lại nguồn thu ổn định, có hướng tăng dần cho nông dân, cho               doanh nghiệp và đóng góp cho kinh tế địa phương. Tuy nhiên, Tổng cục Du lịch cũng nhìn nhận, dù Việt Nam có nhiều tài nguyên để phát triển du lịch nông nghiệp,            nhưng trên thực tế, những khu vực có đủ khả năng khai thác chuyên nghiệp           không nhiều. Hầu hết các hoạt động du lịch nông nghiệp vẫn mang tính tự phát,            nhỏ lẻ, manh mún, trùng lặp. Sản phẩm du lịch nông nghiệp chưa thực sự hấp dẫn           du khách và chưa được chú trọng về thương hiệu. Một số khu vực có điều kiện              tự nhiên đồng nhất, tập quán sinh hoạt, văn hóa cộng đồng giống nhau, sản phẩm            du lịch nông nghiệp giữa các địa phương không tránh khỏi sự trùng lặp, đơn điệu. Đặc biệt, phần lớn nông dân chỉ quen sản xuất nông nghiệp, không đủ các năng lực, nhất là kỹ năng phục vụ khách du lịch một cách chuyên nghiệp. Hầu hết sản phẩm    du lịch nông nghiệp còn rất giản đơn, chưa tận dụng được hết lợi thế để thu hút khách và tăng khả năng chi tiêu từ khách du lịch nông nghiệp.
Thời gian qua, Bộ Văn hóa, Thể thao và Du lịch đã xây dựng Đề án “Phát triển du lịch nông thôn gắn với xây dựng nông thôn mới”. Đề án đã trình và được Thủ tướng Chính phủ phê duyệt tại Quyết định số 922/QĐ-TTg ngày 02 tháng 8 năm 2022. Thông qua đề án này, các cơ quan chức năng tiến hành đánh giá thực trạng,       tồn tại, hạn chế của du lịch nông thôn, từ đó đề xuất nhiệm vụ, giải pháp, chính sách, cơ chế đặc thù để tạo ra động lực phát triển cho du lịch nông thôn giai đoạn tới, phát huy lợi thế của nông nghiệp, nông thôn, xây dựng chuỗi giá trị du lịch nông nghiệp, nông thôn góp phần đạt mục tiêu quốc gia về phát triển nông thôn mới bền vững.
3.2. Khái quát thực trạng phát triển du lịch nông nghiệp ở Việt Nam và những vấn đề  đặt ra 
[bookmark: _Hlk122594890]	a) Một số điển hình về du lịch nông nghiệp ở 3 miền Bắc, Trung và Nam:
Ở Việt Nam đã có một số điển hình về phát triển du lịch nông nghiệp, chuyên đề khái quát những điển hình này dưới 3 khía cạnh: Một là Trước khi phát triển du lịch nông nghiệp; Hai là Kết quả từ khi phát triển du lịch nông nghiệp; và Ba là Lợi ích của cộng đồng dân cư từ sự phát triển du lịch nông nghiệp.
[bookmark: _Hlk122592055]1) Điển hình Làng Đường Lâm, Thành phố Hà Nội: Trước khi phát triển du lịch nông nghiệp, nông thôn thì: Hoạt động du lịch tự phát của một vài hộ dân. Không có ban quản lý du lịch. Không thống kê được số lượng du khách. Du khách thiếu thông tin du lịch đầy đủ của cả làng. Lượng du khách ít, lẻ tẻ; Thu nhập từ du lịch không đáng kể. Vệ sinh môi trường không được chú ý. Không thu phí tham quan. Nguy cơ không thể bảo tồn lối sống và các công trình kiến trúc cổ do người dân tự ý cải tạo. Các sản phẩm đặc sản (chè Kho, chè Lam, kẹo Lạc, kẹo Dồi,…) không nhãn mác, không chứng nhận vệ sinh an toàn thực phẩm (VSATTP), sản xuất cầm chừng. Từ khi phát triển du lịch nông nghiệp, nông thôn: Thành lập BQL DL Đường Lâm, kiểm soát và thống kê đầy đủ lượng khách. Lập bản đồ du lịch, tuyến du lịch trong     tờ rơi phát cho du khách. Lượng du khách tăng dần hàng năm. Thu nhập từ du lịch của các hộ dân làm du lịch tăng lên. Vệ sinh môi trường được cải thiện. Thu phí          tham quan. Công tác trùng tu di sản thành công với sự hỗ trợ của các chuyên gia, 5 công trình trùng tu đạt giải bảo tồn Di sản Văn hóa Châu Á – Thái Bình Dương 2013. Các sản phẩm hiện có nhãn mác, có bao bì sản phẩm đẹp, chứng nhận VSATTP, được in trên bản đồ du lịch, lượng sản phẩm tiêu thụ tăng mạnh. Lợi ích của cộng đồng    dân cư trong làng: Phí tham quan được tái đầu tư nâng cấp cơ sở hạ tầng công cộng. Thu nhập từ du lịch của các hộ dân làm du lịch tăng lên: có hộ tăng gấp đôi, có hộ tăng 10 lần. Người dân có nhà cổ được hỗ trợ cả kinh phí và kĩ thuật để trùng tu nhà cổ. Hộ làm dịch vụ ăn uống được tập huấn về ẩm thực, vệ sinh, xếp hạng nhà hàng nông gia. Qua cuộc thi Sản vât Đường Lâm, nâng cao ý thức người dân về thiết kế đóng gói và chất lượng sản phẩm. Thu nhập từ việc bán các đặc sản tăng, mở rộng   thị trường tiêu thụ, dần xây dựng được thương hiệu trên thị trường. Có bãi đỗ xe,          hạn chế phương tiện lưu thông trong làng, cải thiện môi trường làng.
2) Điển hình Làng Cổ Phước Tích, Tỉnh Thừa Thiên Huế: Trước khi phát triển du lịch nông nghiệp, nông thôn: Nguy cơ mất nghề gốm truyền thống. Suy thoái           cộng đồng nông thôn, lớp trẻ ly hương . Người dân ly hương bỏ nhà trống. Các         công trình kiến trúc bị xuống cấp. Từ khi phát triển du lịch nông nghiệp, nông thôn: Nghề gốm cổ truyền đang trên đà khôi phục. Lớp trẻ tham gia dịch vụ du lịch tăng lên, sinh khí trở lại với làng. Nhà cổ bỏ trống được đầu tư thành Trung tâm thông tin du lịch. Các công trình kiến  trúc cổ được nâng cấp, trở thành điểm tham quan cho   du khách. Bắt đầu đón khách du lịch, có doanh thu từ du lịch. Cơ sở vật chất phục vụ du lịch được đầu tư: bãi đỗ xe, nhà vệ sinh công cộng, đường đi lại giữa các điểm cung cấp dịch vụ du lịch. Các hộ nông dân tham gia du lịch có thêm thu nhập, lợi nhuận từ du lịch được phân chia theo quy chế từ Ban Quản lý Du lịch Phước Tích.
3) Điển hình Làng Đông Hòa Hiệp, Tỉnh Tiền Giang: Trước khi phát triển         du lịch nông nghiệp: Đã có khách đến tham quan nhà cổ. Chỉ một vài hộ dân trong làng tham gia cung cấp dịch vụ du lịch. Điểm tham quan giới hạn, chỉ có nhà ông Kiệt, ông Ba Đức. Chỉ một bộ phận nhỏ người dân có lợi ích từ du lịch. Từ khi           phát triển du lịch nông nghiệp: Hỗ trợ người dân khởi nghiệp dịch vụ du lịch.            Đưa thêm nhiều nhà cổ vào khai thác, phục vụ du khách. Xây dựng thành bản đồ         du lịch, catalogue giới thiệu về làng cổ. Tổ chức FAM tour dành cho các công ty du lịch Việt Nam và Nhật Bản. Tổ chức lễ hội du lịch Cái Bè – Đông Hòa Hiệp góp phần quảng bá du lịch cho làng. Lợi ích cho cộng đồng dân cư: Cơ sở hạ tầng được          nâng cấp giúp khách dễ dàng tiếp cận điểm đến: cầu du lịch, đường, bến thuyền,          cầu tàu vào các nhà cổ. Môi trường thiên nhiên được cải thiện. Ý thức bảo vệ,            xây dựng cảnh quan của người dân được nâng cao. Lợi ích từ du lịch nông nghiệp, nông thôn, lợi nhuận về kinh tế  phân chia cho nhiều người hơn.
[bookmark: _Hlk122594973]	b) Khái quát thực trạng phát triển du lịch nông nghiệp ở Việt Nam:
Việt Nam là một quốc gia có bề dày lịch sử phát triển nền sinh thái nông nghiệp dựa trên hệ sinh thái thiên nhiên có tài nguyên đa dạng sinh học thuộc 16 nước           cao nhất thế giới. Đa dạng sinh học, đa dạng địa hình, đa dạng tài nguyên là điều kiện cho việc phát triển và tồn tại bền vững cho hệ sinh thái nông nghiệp với các sản vật thiên nhiên độc đáo. Đó chính là điều cốt lõi để đặt nền móng cho việc phát triển            các sản phẩm du lịch ở một nước nông nghiệp như Việt Nam.
Sự nghiệp phát triển nông nghiệp, nông thôn và nông dân đang tiến hành        sâu rộng theo chủ trương xây dựng nông thôn mới sẽ tạo một môi trường thuận lợi cho việc phát triển du lịch nông nghiệp. Các làng nghề nông – lâm - ngư nghiệp truyền thống ở Việt Nam sẽ là động lực thúc đẩy phát triển du lịch nông nghiệp; đồng thời cũng là việc thực hiện phong trào nông thôn mới với tốc độ vừa nhanh vừa bền vững. Điều này, không những tham gia tích cực vào việc chuyển đổi cơ cấu kinh tế,               mở rộng đầu ra của sản phẩm nông nghiệp mà còn bảo tồn được các giá trị văn hóa gốc của nông thôn hoặc giá trị về thương hiệu hàng hóa đặc thù. Hầu như địa phương nào ở Việt Nam cũng có các làng nông nghiệp truyền thống với không gian làng xã sinh động và các cảnh quan đồng quê đẹp trữ tình có tiềm năng trở thành điểm du lịch nông nghiệp hấp dẫn du khách trong và ngoài nước. Việt Nam có thể học hỏi            kinh nghiệm từ các nước đã trải qua 30, 40 năm và đã thành công trong đặt nền móng và phát triển du lịch nông nghiệp với điểm xuất phát ban đầu như Việt Nam. 
Hiện nay, lượng khách quan tâm tới du lịch nông nghiệp ngày càng lớn vì            đa số rất chú trọng thực phẩm ngon, sạch và không gian sinh hoạt của các nông hộ, các trang trại, các cộng đồng nông nghiệp gắn với làng xã, thôn bản, buôn sóc.             Một không gian sống rất thoáng đạt để hòa mình với thiên nhiên, mang tính đồng quê luôn có sức lôi cuốn đặc biệt với du khách trong và ngoài nước với mọi lứa tuổi.             Nội dung của sản phẩm du lịch nông nghiệp rất phong phú làm nguồn gốc để             phát triển các sản phẩm khác như du lịch ẩm thực đồng quê, du lịch chăm sóc,            nâng cao sức khỏe không chỉ cho người lớn mà còn cho trẻ em, du lịch học đường, du lịch chuyên đề, du lịch trải nghiệm… Du lịch nông nghiệp luôn đem lại cho             du khách những cảm xúc mới lạ mà gần gũi không bao giờ nhàm chán.
	c) Một số vấn đề đặt ra trong phát triển du lịch nông nghiệp ở Việt Nam:
Việt Nam đã và sẽ phải đối mặt với một số vấn đề khó khăn, bất cập như sau: 
1) Vấn đề xung đột/mâu thuẫn lợi ích trong việc lựa chọn mô hình/chiến lược phát triển công nghiệp hay nông nghiệp của nhiều địa phương. Điều này cần phải được nghiên cứu một cách thấu đáo trong việc xây dựng nền tảng lý luận mang tính thực tiễn. Đây là vấn đề hệ trọng để đưa ra chính sách phát triển địa phương, đặc biệt cho việc phát triển du lịch nông nghiệp theo hướng bền vững gắn với sinh kế              của người dân. 
2) Vấn đề quy hoạch, bảo tồn các làng nghề truyền thống nông nghiệp gắn với du lịch nông nghiệp là một việc khó khăn đòi hỏi tầm nhìn lâu dài. Điều này cần một quyết sách rất mạnh mẽ từ các cấp lãnh đạo vì liên quan trực tiếp tới chiến lược             phát triển kinh tế hàng hóa và cộng đồng cư dân nông nghiệp (nông hộ, trang trại,                các trung tâm khuyến nông lâm ngư nghiệp, các hợp tác xã). 
3) Vấn đề xây dựng bộ tiêu chuẩn hóa về sản phẩm du lịch nông nghiệp             bắt đầu từ tên gọi và nội dung hoạt động chuẩn xác là du lich nông nghiệp để từ đó không lúng túng trong quản lý và quảng bá sản phẩm du lịch nông nghiệp. 
4) Vấn đề kinh phí đào tạo đội ngũ nhân lực làm du lịch nông nghiệp, có đủ kiến thức, kỹ năng chuyên nghiệp, thái độ nghề nghiệp, ngoại ngữ, tin học để tiếp đón khách du lịch nông nghiệp, nông thôn và tiếp thị các sản vật cho các nông hộ          vì hàng ngày họ vẫn phải trực tiếp sản xuất nên sẽ gặp rất nhiều khó khăn nếu                không có sự trợ giúp trên. 
5) Vấn đề truyền thông, quảng bá, xúc tiến của địa phương, của quốc gia đối với việc phát triển du lịch nông nghiệp gắn với chương trình xây dựng nông thôn mới theo hướng bền vững. Điều này đảm bảo hài hòa lợi ích giữa các bên để cân bằng giữa bảo tồn, giữ gìn và phát triển.
4. ĐỀ XUẤT MỘT SỐ GIẢI PHÁP GÓP PHẦN PHÁT TRIỂN DU LỊCH NÔNG NGHIỆP GẮN VỚI CHƯƠNG TRÌNH MỤC TIÊU QUỐC GIA           XÂY DỰNG NÔNG THÔN MỚI THEO HƯỚNG BỀN VỮNG 
Phát triển du lịch nông nghiệp được xác định là một giải pháp động lực thúc đẩy xây dựng nông thôn mới bền vững; đồng thời nông thôn mới là nền tảng hỗ trợ cho sự phát triển đa dạng, chất lượng, ổn định của điểm đến du lịch, nhất là du lịch nông nghiệp, nông thôn. Phát triển du lịch nông nghiệp hiệu quả sẽ góp phần             thực hiện đồng thời hai mục tiêu là phát triển du lịch trở thành ngành kinh tế               mũi nhọn và đạt mục tiêu quốc gia về xây dựng nông thôn mới bền vững. Để               phát triển du lịch nông nghiệp gắn với Chương trình mục tiêu quốc gia xây dựng             nông thôn mới theo hướng bền vững, xin đề xuất một số giải pháp sau: 
1) Tuyên truyền, quảng bá, nâng cao nhận thức về du lịch nông nghiệp             và phát triển du lịch nông nghiệp: Đẩy mạnh công tác tuyên truyền, nâng cao             nhận thức, thay đổi tư duy, kiến thức, hành động cho cấp ủy, chính quyền, cán bộ;           tổ chức, cá nhân kinh doanh du lịch; người dân, cộng đồng và khách du lịch về          phát triển du lịch nông nghiệp bền vững trong xây dựng nông thôn mới. Đa dạng hóa và đổi mới hình thức, nội dung truyền thông du lịch nông nghiệp trên nền tảng           công nghệ số thông qua các cổng thông tin điện tử, mạng xã hội, bản tin, chuyên đề, các phương tiện truyền thông…; đẩy mạnh gắn kết và lồng ghép với hoạt động tuyên truyền trong xây dựng nông thôn mới. Tổ chức các lễ hội (đặc biệt là lễ hội văn hóa dân gian, lễ hội trái cây theo mùa và theo vùng miền), hoạt động kết nối du lịch nông nghiệp các vùng, miền; truyền thông, quảng bá sản phẩm du lịch nông nghiệp tại các hội chợ, triển lãm.Thúc đẩy đổi mới sáng tạo, tổ chức các cuộc thi sáng tác ý tưởng liên quan tới du lịch nông nghiệp (tác phẩm nghệ thuật, tác phẩm truyền thông,              thiết kế sản phẩm hàng lưu niệm và quà tặng du lịch…). Tổ chức giải thưởng Du lịch nông nghiệp cấp địa phương và cấp quốc gia.
2) Tổ chức rà soát quy hoạch, xác định rõ thế mạnh để phát triển các           sản phẩm du lịch nông nghiệp đặc thù, hấp dẫn riêng của từng địa phương. Trong đó, quy hoạch phát triển du lịch nông nghiệp phải gắn với chương trình xây dựng nông thôn mới; xây dựng bản đồ du lịch nông nghiệp, chỉ ra các khu vực có khả năng phát triển sản phẩm nông thôn đặc trưng trên cơ sở liên kết hình thành tuyến du lịch nông nghiệp. Ngành Du lịch và ngành Nông nghiệp và Phát triển nông thôn cần phối hợp điều tra, khảo sát hoạt động du lịch nông nghiệp tại các địa phương để đánh giá toàn diện thực trạng phát triển và khuyến nghị mô hình phát triển du lịch nông nghiệp phù hợp, xây dựng, ban hành và tổ chức thực hiện các chính sách hỗ trợ tương xứng...
3) Đẩy mạnh tính liên kết địa phương, vùng miền để phát triển các sản phẩm du lịch nông nghiệp đặc trưng. Việc xác định các sản phẩm chủ đạo, đặc trưng,          có tính khác biệt, điểm nhấn của mỗi địa phương là điều hết sức quan trọng. Để            phát huy thế mạnh của 6 vùng du lịch, cần có sự điều phối chung của vùng trong việc nghiên cứu thị trường, xác định thị trường mục tiêu dài hạn và ngắn hạn để phát triển sản phẩm du lịch nông thôn gắn với thị trường, trước mắt là thị trường mục tiêu.
4) Thực hiện một số chính sách nhằm thu hút đầu tư từ khu vực tư nhân    để phát triển du lịch nông nghiệp của mỗi địa phương, từng vùng, đặc biệt là                 phát triển các sản phẩm du lịch chất lượng cao, khai thác đồng thời giá trị nông nghiệp và phát triển du lịch nông nghiệp; sử dụng lao động là người địa phương; các               hoạt động du lịch có tính chất cộng đồng; các dự án sản xuất hàng hóa và dịch vụ            của khu vực nông thôn vào tiêu dùng du lịch nông nghiệp. 
5) Phát triển nguồn nhân lực cho phát triển du lịch nông nghiệp: Cán bộ, công chức quản lý nhà nước về du lịch, về nông nghiệp, nông thôn, đặc biệt là cấp    cơ sở cần được nâng cao năng lực (cả kiến thức, kỹ năng và thái độ), nhất là năng lực tham mưu, nghiên cứu xây dựng chiến lược, quy hoạch, chương trình, kế hoạch             phát triển du lịch nông nghiệp, nông thôn, được tiếp cận tri thức, công nghệ mới             trong xúc tiến, quảng bá, truyền thông du lịch nông nghiệp, nông thôn. Đối với các hộ dân làm du lịch cộng đồng, du lịch nông nghiệp cần bổ sung vốn kiến thức về           văn hóa bản địa, tăng cường đào tạo cung cách, kỹ năng phục vụ du lịch, ngoại ngữ cơ bản và tin học phục vụ được công việc trong hoạt động du lịch nông nghiệp...
6) Đổi mới tuyên truyền, xúc tiến quảng bá du lịch nông nghiệp: Các                địa phương cần đổi mới và xây dựng kế hoạch hoàn chỉnh cho quảng bá cho du lịch nông nghiệp trên cơ sở giá trị đặc trưng, nổi bật của từng địa phương gắn với nhu cầu thị trường. Sản phẩm du lịch nông nghiệp phải gắn với các sản vật được sản xuất             tại địa phương, gắn với chương trình “Mỗi xã, phường một sản phẩm” (OCOP)            mang thương hiệu của địa phương. Tăng cường các hoạt động liên kết để xây dựng chuỗi giá trị sản phẩm có tính cạnh tranh với thế mạnh nông nghiệp. Các doanh nghiệp lữ hành cần phối hợp các địa phương có điểm đến để nghiên cứu thị trường,              định hướng nhu cầu, thúc đẩy đầu tư, phát triển sản phẩm, tiếp thị, quảng bá…
7) Chú trọng công tác điều phối và quản lý điểm đến nhằm phát triển            du lịch nông nghiệp bền vững. Quản lý chất lượng dịch vụ lồng ghép những yếu tố về bảo tồn văn hóa và cam kết bảo đảm chất lượng dịch vụ giữa các nhà cung ứng dịch vụ với các doanh nghiệp lữ hành. Xây dựng tiêu chí đánh giá và hỗ trợ               hình thành các mô hình trang trại du lịch kiểu mẫu (Farmstay) trên cơ sở xây dựng chuỗi giá trị nông nghiệp - du lịch. 
8) Các địa phương cần xây dựng kế hoạch và triển khai chương trình              hỗ trợ đưa sản phẩm OCOP vào tiêu dùng du lịch nông nghiệp. Sản phẩm            nông nghiệp phải được hướng dẫn sản xuất và công nhận tiêu chuẩn chất lượng,            có nguồn gốc xuất xứ; công nghệ chế biến; mẫu mã, bao bì đẹp được kiểm định           và đảm bảo. Nghiên cứu nhu cầu thị trường, đẩy mạnh tiêu dùng du lịch thông qua các sản phẩm dược liệu, thực phẩm chức năng, chăm sóc sức khỏe; hàng tiêu dùng đặc sản địa phương làm quà tặng, đồ lưu niệm...  Các địa phương cần chú ý phát triển sản phẩm trồng trọt và sản phẩm chăn nuôi, kết hợp với chế biến để bán hàng             cho khách du lịch nông nghiệp nội địa tăng giao thương hàng hóa nông nghiệp             giữa các địa phương vùng, miền; bán cho khách du lịch nông nghiệp quốc tế để             thực hiện xuất khẩu tại chỗ thông qua du lịch nông nghiệp                                                                      
5. KẾT LUẬN
Du lịch nông nghiệp còn khá mới ở Việt Nam, do đó phải xây dựng tầm nhìn, chiến lược với lộ trình thực hiện khả thi; trên cơ sở biến động nhiều mặt trên thế giới, ở Việt Nam để điều chỉnh phù hợp. Vì nhu cầu của người tham gia du lịch, trong đó có du lịch nông nghiệp, cũng thay đổi nhanh, nhất là sau đại dịch COVID-19. Từ đó, xây dựng những chính sách, cơ chế tạo động lực để tăng sự năng động của các            mô hình du lịch nông nghiệp. Với xu thế ngày nay, dứt khoát phải là du lịch xanh,     du lịch sạch, du lịch có trách nhiệm bảo vệ môi trường sinh thái trong tất cả các                 loại hình du lịch, trong đó có du lịch nông nghiệp.
Hiện cả nước có khá nhiều mô hình phát triển du lịch nông nghiệp, đạt được một số thành công đáng ghi nhận. Tuy nhiên, du lịch nông nghiệp vẫn còn những           hạn chế, bất cập, như chưa có tầm nhìn dài hạn, hạ tầng chưa đáp ứng yêu cầu,                 nhiều nơi phát triển mang tính tự phát, nhỏ lẻ, manh mún; sản phẩm trùng lắp,             sản phẩm nông nghiệp mới chỉ đáp ứng nhu cầu tham quan, ăn uống, trải nghiệm của du khách ở mức đơn giản, chưa tận dụng được hết lợi thế để thu hút khách và tăng khả năng chi tiêu của khách qua khai thác các dịch vụ bổ trợ; vấn đề tiếp thị,               quảng cáo sản phẩm nông nghiệp chưa được chú trọng; nhiều nông hộ chủ yếu chú ý việc tạo ra sản phẩm, nhất là sản phẩm du lịch nông nghiệp, ít quan tâm đến vấn đề tiếp cận thị trường và kỹ năng phục vụ du lịch nông nghiệp; nguồn lực, nhất là nguồn nhân lực còn thiếu và yếu… Đặc biệt, việc liên kết phát triển du lịch nông nghiệp giữa các địa phương, giữa các tỉnh, thành phố và giữa các vùng còn hạn chế.
Từ những kết quả bước đầu và những khó khăn, bất cập, để du lịch nông nghiệp phát triển cần phải đánh giá đúng tầm quan trọng của việc phát triển du lịch                    nông nghiệp, từ đó có các chính sách phát triển hợp lý, dài hạn đối với loại hình           du lịch này. Có quy hoạch để phát triển các cơ sở du lịch nông nghiệp bảo đảm sự             đa dạng về loại hình; đồng thời giúp quản lý tốt hơn. Cùng với đó, xây dựng được       mô hình và sản phẩm du lịch đặc thù, gắn với những tiềm năng, lợi thế tự nhiên,             cũng như nét đặc trưng riêng có về văn hóa, con người của từng địa phương,             từng vùng miền, không để trùng lắp gây nhàm chán cho du khách nông nghiệp;          phát huy vai trò chủ thể của chủ trang trại, doanh nghiệp, hộ nông dân trong tổ chức thực hiện mô hình du lịch nông nghiệp; có chính sách xúc tiến, quảng bá du lịch          nông nghiệp hiệu quả; chú trọng đào tạo, bồi dưỡng nghiệp vụ phục vụ du lịch…
[bookmark: _Hlk35847473]Có thể khẳng định, du lịch nông nghiệp Việt Nam có tiềm năng phát triển          rất lớn, phù hợp với điều kiện, định hướng phát triển kinh tế của nhiều địa phương, vùng miền và định hướng phát triển kinh tế của đất nước, phù hợp xu thế thời đại.     Để tiếp tục thực hiện có hiệu quả du lịch gắn với nông nghiệp bền vững, các cấp,         các ngành và địa phương cần sớm xây dựng chiến lược phát triển du lịch nông nghiệp phù hợp với mô hình “tăng trưởng xanh”, gắn với đặc thù, khả năng của từng                    địa phương. Vấn đề là cần có chính sách, cơ chế cụ thể từ phía Nhà nước để khơi dậy sức dân, để phát triển du lịch nông nghiệp theo hướng phát triển bền vững, tăng trưởng xanh và kinh tế tuần hoàn. Muốn du lịch nông nghiệp phát triển cần giữ sự                     nguyên sơ, chất phác chân thực của văn hoá bản địa, đó là giá trị cốt lõi của                cộng đồng. Phát triển du lịch nông thôn thì phải có trách nhiệm với chính cộng đồng đó để phát triển kinh tế địa phương, tôn trọng những giá trị bản địa. Chỉ khi nào người nông dân thực sự được hưởng lợi từ sự phát triển du lịch của địa phương, thực sự tham gia làm du lịch nông nghiệp, thì lúc đó du lịch nông nghiệp mới phát triển              bền vững, góp phần tích cực vào việc xóa đói giảm nghèo, mang lại sự khá giả./.
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