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MỞ ĐẦU
1. Lý do lựa chọn đề tài
     Xăng dầu là một hàng hóa đặc biệt và ảnh hưởng trực tiếp đến toàn bộ nền kinh tế và an ninh, quốc phòng của mỗi quốc gia. Trong lĩnh vực sản xuất, kinh doanh của các doanh nghiệp thì xăng dầu là nguyên liệu đầu vào quan trọng và một những yếu tố ảnh hưởng tới chi phí sản xuất, lợi nhuận của doanh nghiệp. Tuy nhiên, giá cả của hàng hóa xăng dầu có sự biến động rất lớn, nó không chỉ phụ thuộc vào giá trị của hàng hóa mà còn phụ thuộc vào cung cầu, sức mua của đồng tiền, tình hình chính trị quốc tế, chính sách của mỗi quốc gia sản xuất xăng dầu... Trong đại dịch Covid-19, nguồn cung dầu dư thừa nhiều khiến cho giá dầu lần đầu tiên trong lịch sử đã giảm xuống mức âm (Giá dầu WTI vào cuối phiên giao dịch ngày 20/4/2020 đã giảm xuống còn -37,63 USD/thùng) cung vượt cầu, các doanh nghiệp xăng dầu tìm mọi cách để đẩy hàng, giảm tồn kho. Nhưng sau đại dịch Covid 19, nhu cầu xăng dầu phục hồi và tăng cao, kết hợp với đó là biến động của tình hình chính trị quốc quốc tế, chiến tranh Nga và Ukraine xảy ra làm gia tăng lo ngại về nguồn cung năng lượng. Từ đó, giá cả xăng dầu tăng vọt tác động tiêu cực tới nền kinh tế của các quốc gia trên thế giới và nền kinh tế Việt Nam. Vì vậy, giá cả xăng dầu tăng tác động đến hầu hết các hàng hóa và dịch vụ mà con người sử dụng, góp phần đẩy lạm phát leo thang.
 Trong những tháng đầu năm 2023 giá cả xăng dầu tăng đã tác động mãnh mẽ tới nền kinh tế Việt Nam nói chung và họa động sản xuất, kinh doanh của các doanh nghiệp nói riêng. Trong đó, chịu ảnh hưởng lớn nhất chính là ngành Logistics. Logistics là một ngành dịch vụ quan trọng trong cơ cấu tổng thể nền kinh tế quốc dân, đóng vai trò hỗ trợ, kết nối và thúc đẩy phát triển kinh tế - xã hội của cả nước cũng như từng địa phương, góp phần nâng cao năng lực cạnh tranh của nền kinh tế. Với sự tăng trưởng của nền kinh tế Việt Nam, đặc biệt là xuất nhập khẩu hàng hóa ngày càng mở rộng quy mô thị trường, tạo điều kiện cho Logistics ngày càng phát triển. Theo thống kê, số lượng doanh nghiệp logistics Việt Nam từ 37.000 (2017) lên 41.000 (2020) và đang tiếp tục phát triển sang các lĩnh vực vận chuyển, lưu kho, thông quan và phân phối giao nhận. Ngành Logistics của Việt Nam dự kiến tăng trưởng bình quân hơn 13%/năm đến hết năm 2022 và tiếp tục tăng trưởng trong tương lai thông qua các xu hướng đầu tư nước ngoài, áp dụng công nghệ mới, thương mại điện tử. Tuy nhiên, giá cả xăng dầu tăng đột biến trong những năm qua đã ảnh hưởng rất lớn tới hoạt động sản xuất, kinh doanh của các doanh nghiệp Logistics. Bởi vì, chi phí xăng dầu chiếm tỷ trọng khoảng 30 - 35% trong chi phí hoạt động của doanh nghiệp logistics... Khi giá xăng dầu tăng, chi phí vận chuyển tăng và giá cước cũng tăng theo[footnoteRef:1]. [1: . https://vtc.vn/doanh-nghiep-van-tai-trong-bao-gia-xang-dau-can-ke-pha-san-ar683567.html#:~:text=X%C4%83ng%20d%E1%BA%A7u%20t%C4%83ng%20gi%C3%A1%20li%C3%AAn,%E2%80%9D%2C%20%C3%B4ng%20Nam%20chia%20s%E1%BA%BB, truy cập ngày 21/03/2023] 

Với mong muốn tìm hiểu, tác động của giá cả xăng dầu tới hoạt động sản xuất, kinh doanh của các doanh nghiệp logistics dưới góc nhìn của Kinh tế chính trị Mác – Lênin nên em đã lựa chọn đề tài: “Nghiên cứu sự tác động của giá cả xăng dầu tới hoạt động kinh doanh của doanh nghiệp logistics ở Việt Nam hiện nay” làm đề tài nghiên cứu khoa học sinh viên năm học 2022 - 2023.
2. Đối tượng nghiên cứu
Đối tượng nghiên cứu của đề tài là nghiên cứu biến động giá cả xăng dầu ảnh hưởng tới hoạt động kinh doanh của các doanh nghiệp logistics ở Việt Nam hiện nay dưới góc nhìn của khoa học Kinh tế chính trị Mác - Lênin. 
3. Mục tiêu nghiên cứu
Mục tiêu của đề tài là làm rõ việc tăng giá cả của giá cả xăng dầu ảnh hưởng tới chi phí sản xuất, lợi nhuận của các doanh nghiệp logistics ở trong nền kinh tế Việt Nam hiện nay. 
4. Nhiệm vụ nghiên cứu
· Đề tài tập trung làm rõ những vấn đề lý luận về hàng hóa xăng dầu và doanh nghiệp logistics;
· Làm rõ sự biến động giá cả xăng dầu ảnh hưởng tới hoạt động kinh doanh của các doanh nghiệp logistics.
· Đề xuất một số khuyến nghị nhằm nâng cao hiệu quả hoạt động kinh doanh của các doanh nghiệp logistics trong bối cảnh giá cả hàng hóa xăng dầu nhiều biến động hiện nay.
5. Phạm vi nghiên cứu
Phạm vi nghiên cứu về thời gian: Đề tài nghiên cứu biến động của giá cả xăng dầu trong 02 năm (2021-2022) ảnh hưởng đến hoạt động kinh doanh  của các doanh nghiệp logistics.
Phạm vi nghiên cứu về không gian: Đề tài nghiên cứu một số doanh nghiệp logistics đang kinh doanh ở Việt Nam hiện nay. 
Phạm vi nghiên cứu về nội dung: Đề tài tập trung nghiên cứu việc giá cả xăng dầu tăng tác động tới hoạt động kinh doanh của các doanh nghiệp logistics trên các khía cạnh: chi phí sản xuất, lợi nhuận và giá cả hàng hóa dịch vụ logistics.
6. Phương pháp nghiên cứu
Phương pháp luận: chủ nghĩa duy vật biện chứng và chủ nghĩa duy vật lịch sử.
Để làm rõ mục tiêu, nhiệm vụ nghiên cứu đề tài sử dụng các phương pháp nghiên cứu cụ thể như sau: Phương pháp trừu tượng hóa khoa học; Phương pháp logic kết hợp với phương pháp lịch sử; Phương pháp điều tra xã hội học; Phương pháp thống kê, so sánh.
7. Ý nghĩa và kết cấu đề tài
Ý nghĩa: Đề tài đã làm rõ một số vấn đề lý luận về hàng hóa xăng dầu và doanh nghiệp logistics. Trên cơ đó, phân tích sự biến động về giá cả của hàng hóa xăng dầu tới hoạt động kinh doanh của các doanh nghiệp logistics.
Bố cục ngoài phần mở đầu bao gồm 2 chương 6 tiết:
Chương 1: Một số vấn đề lý luận về hàng hóa xăng dầu và doanh nghiệp logistics
Chương 2: Thực trạng biến động giá cả xăng dầu ảnh hưởng tới hoạt động kinh doanh của doanh nghiệp Logistics












NỘI DUNG
Chương 1
MỘT SỐ VẤN ĐỀ LÝ LUẬN VỀ HÀNG HÓA XĂNG DẦU VÀ
DOANH NGHIỆP LOGISTICS
1.1. Một số vấn đề lý luận về hàng hóa xăng dầu
1.1.1. Khái niệm và vai trò của hàng hóa xăng dầu đối với sản xuất, kinh doanh
1.1.1.1. Khái niệm và giá cả hàng hóa xăng dầu
   Theo quan niệm của Kinh tế chính trị Mác - Lênin hàng hóa là sản phẩm của lao động, nhằm thỏa mãn nhu cầu nào đó của con người và thông qua mua bán trao đổi trên thị trường. Vì vậy, dựa vào quan niệm nêu trên thì xăng dầu là một dạng hàng hóa. Hàng hóa xăng dầu phải là sản phẩm của lao động, thỏa mãn nhu cầu của con người trong sản xuất, kinh doanh và trong tiêu dung cá nhân, được mua bán trao đổi trên thị trường. Hàng hóa xăng dầu có giá trị sử dụng và có giá trị.
Theo Điều 3, Nghị định 83/2014/NĐ-CP về kinh doanh xăng dầu của Chính phủ Việt Nam quy định: “Xăng dầu là tên chung để chỉ các sản phẩm của quá trình lọc dầu thô, dùng làm nhiên liệu bao gồm: Xăng động cơ, dầu Điezen, dầu hỏa, dầu madut, nhiên liệu bay, nhiên liệu sinh học và các sản phẩm khác dùng làm nhiên liệu động cơ, không bao gồm các loại khí hóa lỏng và khí nén thiên nhiên”[footnoteRef:2]. Xăng dầu là loại hàng hóa đặc biệt thiết yếu cung cấp nguồn nguyên, nhiên liệu phục vụ trong hầu hết các lĩnh vực của đời sống kinh tế - xã hội, góp phần quan trọng thúc đẩy tăng trưởng kinh tế ở mỗi quốc gia. Xăng dầu là hàng hóa do đó nó phải có giá cả trên thị trường. [2: . Nghị định số 83/2014/ NĐ-CP] 

Theo quan điểm của Kinh tế chính trị Mác - Lênin giá cả hàng hóa là: hình thức biểu hiện bằng tiền của giá trị hàng hóa và do giá trị hàng hóa quyết định có nghĩa là giá trị là nội dung, là cơ sở của giá cả. Tuy nhiên, trên thị trường giá cả còn chịu tác động của nhiều yếu tố: cạnh tranh, cung - cầu, chính sách của nhà nước, mức độ khan hiếm... 
Vì vậy, giá cả của hàng hóa xăng dầu trước hết phải do giá trị của nó quyết định, nhưng trên thị trường giá cả hàng hóa này lại rất “nhạy cảm”, nó chịu sự tác động của nhiều yếu tố làm biến thiên giá cả như: cung – cầu, chính sách của các quốc gia sản xuất, cung cấp dầu mỏ và các quốc gia có nền kinh tế lớn, biến động của tình hình chính trị thế giới…
1.1.1.2. Vai trò của hàng hóa xăng dầu đối với sản xuất, kinh doanh
 Xăng dầu là một hàng hóa có tầm quan trọng rất lớn trong việc phát triển kinh tế, vì nó đóng vai trò thiết yếu trong các quá trình của hoạt động sản xuất, kinh doanh, vận chuyển hàng hóa, hoạt động thương mại, dịch vụ…
Hoạt động sản xuất, kinh doanh trong nền kinh tế luôn cần một khối lượng xăng dầu nhất định, giá trị của xăng dầu kết tinh vào từng giá trị hàng hóa trong nền kinh tế thị trường. Trong các ngành công nghiệp - nông nghiệp - dịch vụ, chi phí xăng dầu là bộ phận chi phí quan trọng, ảnh hưởng đến giá thành sản phẩm. Vì vậy, khi giá cả xăng dầu tăng sẽ khiến chi phí vận chuyển nguyên liệu đầu vào, chi phí nhiên liệu, hoạt động của hệ thống dây chuyền máy móc, chi phí vận chuyển sản phẩm đầu ra đều tăng, từ đó làm tăng chi phí sản xuất của các doanh nghiệp trong nền nền kinh tế. Muốn đảm bảo lợi nhuận, các doanh nghiệp phải bán với giá cả cao trên thị trường.
Hàng hóa xăng dầu có vai trò rất lớn đối với hoạt động sản xuất, kinh doanh do đó người sản xuất, kinh doanh trong nền kinh tế luôn quan tâm tới giá cả xăng dầu. Nếu giá xăng dầu phù hợp và ổn định thì sẽ giúp cho hoạt động sản xuất kinh doanh được diễn ra liên tục, lưu thông hàng hóa thông suốt, đồng thời tạo sức cạnh trạnh cho sản phẩm trên thị trường, không phát sinh thêm nhiều chi phí sản xuất, kinh doanh và tăng lợi nhuận cho doanh nghiệp. Ngược lại, nếu giá xăng dầu tăng cao và biến động sẽ làm cho hoạt động sản xuất kinh doanh của doanh nghiệp bị gián đoạn, không ổn định, lưu thông hàng hóa đứt gãy, gia tăng chi phí sản xuất, kinh doanh, hệ quả dẫn tới thua lỗ, phá sản của các doanh nghiệp trong nền kinh tế.
1.1.2. Một số yếu tố ảnh hưởng đến giá cả xăng dầu trên thị trường
1.1.2.1. Giá trị hàng hóa
Cũng như nhiều loại mặt hàng khác thì giá cả xăng dầu do giá trị của nó quyết định. Theo quan điểm của Kinh tế chính trị Mác – Lênin giá trị của hàng hóa là: số lượng thời gian lao động của người sản xuất kết tinh trong hàng hóa. Do đó, giá cả thị trường của hàng hóa xăng dầu nó phản ánh giá trị của hàng hóa. Trong trao đổi ngang giá, giá cả phù hợp với giá trị, nếu như giá cả hàng hóa cao có nghĩa giá trị của nó lớn, bởi vì kết tinh nhiều thời gian lao động của người sản xuất và ngược lại nếu giá cả hàng hóa thấp là do kết tinh sức lao động của người sản xuất không nhiều.
1.1.2.2. Quan hệ cung cầu
Theo quan điểm của Kinh tế chính trị Mác – Lênin: Cung là khối lượng hàng hóa và dịch vụ mà người bán có khả năng và sẵn sàng bán với mức giá xác định. Cung gắn liền với sản xuất. Cầu là khối lượng hàng hóa và dịch vụ mà người mua có khả năng và sẵn sàng mua tương ứng với mức giá xác định. Cầu gắn liền với tiêu dùng hàng hóa, dịch vụ. Nội dung quan hệ cung cầu: Cung cầu có mối quan hệ hữu cơ với nhau, thường xuyên tác động quy định lẫn nhau và ảnh hưởng trực tiếp đến giá cả hàng hóa, dịch vụ. Nếu cung hàng hóa lớn hơn cầu hàng hóa thì giá cả thấp hơn giá trị; ngược lại, nếu cung nhỏ hơn cầu thì giá cả cao hơn giá trị; nếu cung cân bằng cầu thì giá cả cân bằng giá trị hàng hóa.
Do đó, giá cả của hàng hóa xăng dầu trên thị trường bị tác động rất lớn bởi cung cầu. Quan hệ cung - cầu luôn biến động và không ổn định kéo theo đó là biến động giá cả xăng dầu. Cụ thể, trong nền kinh tế Việt Nam hiện nay nguồn cung hàng hóa xăng có 12 doanh nghiệp Nhà nước được cấp phép nhập khẩu và phân phối các sản phẩm xăng dầu. Trong đó Tổng công ty xăng dầu Việt Nam Petrolimex nhập khẩu chiếm tỷ trọng lớn nhất (khoảng 60%). Bên cạnh đó, Việt Nam có hai nhà máy lọc dầu có khả năng đáp ứng được 70% nhu cầu trong nước đó là: Nhà máy lọc dầu Dung Quất, Nhà máy lọc dầu Nghi Sơn.
Về cầu: Kể từ khi mở cửa, xây dựng nền kinh tế thị trường thì tốc độ tăng trưởng kinh tế của Việt Nam là rất cao. Kinh tế tăng trưởng nhanh kéo theo nhu cầu tiêu dùng xăng dầu của Việt Nam cũng tăng bình quân năm sau cao hơn năm trước từ 8%-9%. Qua khảo sát thị trường, kết quả cho thấy độ tuổi từ 18-55 có 68,6% khách hàng có nhu cầu phải thường xuyên mua xăng dầu và 27,5% có tần suất ít hơn trong đó nhu cầu sử dụng xăng RON 95 là 80,4%, xăng E5 RON 92 là 17,6%.
[image: ]Biểu đồ 1.1: Phản ánh nhu cầu sử dụng hàng hóa xăng dầu của người dân
                  Nguồn số liệu: Tác giả tự khảo sát, thống kê
Đặc biệt, điều tra khảo sát cho thấy rằng khi có biến động xăng dầu tăng lên có 31,4% người dân liền lập tức đi đổ xăng dầu và 7,8% mua xăng dầu về dự trữ, 33,3 % người dân chia sẻ thông tin cho mọi người biết. Điều đó chứng tỏ người dân rất quan tâm tới giá cả xăng dầu.
[image: ]Biểu đồ 1.2: Phản ứng của người dân khi có biến động xăng dầu
              Nguồn số liệu: Tác giả tự khảo sát, thống kê
1.2.2.3. Chính sách của các quốc gia và tổ chức các nước xuất khẩu dầu mỏ (OPEC) 
Xăng dầu là hàng hóa thiết yếu và quan trọng đối với nền kinh tế của mỗi quốc gia. Do đó, hầu hết các quốc gia, Nhà nước đều có chính sách quản lý và điều chỉnh giá cả hàng hóa xăng dầu. Chính sách của các quốc gia, đặc biệt là các quốc gia có nền kinh tế lớn trên thế giới không chỉ có ảnh hưởng tới giá cả của hàng hóa xăng dầu trong phạm vi quốc gia đó mà cả trên phạm vi thế giới.
Ở Mỹ, giá xăng dầu bán lẻ ra thị trường chịu tác động từ một số yếu tố chính là chi phí khai thác dầu thô chung toàn cầu chiếm khoảng 61%, chi chí lọc dầu chiếm khoảng 14%, chi phí phân phối và tiếp thị sản phẩm chiếm 11% và cuối cùng là thuế liên bang, thuế bang chiếm khoảng 14%. Giá cả xăng dầu ở nền kinh Mỹ hình thành một cách tự do trên thị trường không do Chính phủ và tập đoàn nào kiểm soát. Trong đợt khủng hoảng giá xăng dầu vừa qua tại Mỹ, một trong những chính sách để giảm nhiệt giá xăng dầu chính là việc Chính phủ Mỹ đề xuất tạm ngừng đánh thuế liên bang đối với sản phẩm xăng dầu bán ra cho người dân[footnoteRef:3]. [3:  https://vov.vn/the-gioi/quan-sat/vai-tro-dieu-hanh-thi-truong-xang-dau-cua-chinh-phu-my-post956062.vov, truy cập ngày 22/03/2023] 

Ở Trung Quốc, giá cả hàng hóa xăng dầu dưới sự điều chỉnh của Nhà nước. Trong đó, các cơ  cơ quan có thẩm quyền phê duyệt và công bố giá bán xăng dầu. Nhà nước Trung Quốc sử dụng các biện pháp kiểm soát giá, thu nhiều loại thuế, xếp kinh doanh xăng dầu vào kinh doanh có điều kiện, kiểm soát kế hoạch phân bố dầu thô trong nước, kế hoạch xuất khẩu[footnoteRef:4]. [4:  https://congthuong.vn/bai-4-cac-quoc-gia-quan-ly-kinh-doanh-mat-hang-xang-dau-ra-sao-230233.html, truy cập ngày 22/03/2023] 

 Indonesia là quốc gia có trữ lượng dầu mỏ lớn nhất Đông Nam Á và là thành viên của OPEC. Chính phủ Indonesia can thiệp vào giá cả hàng hóa xăng dầu  bằng sắc lệnh của Tổng thống. Bởi vì, đây là hàng hóa có kim ngạch xuất nhập khẩu lớn và giữ vai trò quan trọng đối với sản xuất, kinh doanh của các ngành khác trong nền kinh tế. Nguyên tắc định giá xăng dầu căn cứ vào giá thành, định mức thuế, có so sánh với mức giá của các quốc gia khác trong khu vực. Cơ sở cho việc quyết định giá xăng dầu, công ty xăng dầu kê khai giá thành và đề nghị giá bán. Giá thành do công ty kê khai được thẩm vấn viên xem xét và chứng nhận.
Tổ chức các nước xuất khẩu dầu mỏ (OPEC) là tổ chức các nước xuất khẩu dầu mỏ, khai thác vào khoảng 40% tổng sản lượng dầu mỏ thế giới và nắm giữ khoảng ¾ trữ lượng dầu thế giới, bao gồm 13 nước thành viên: Venezuela, Gabon, lran, Irac, Kuwait, Indonesia, Libi, Algérie (Angiêri), Cata, Nigeria, Ecuador, Liên bang các tiểu vương quốc Ả Rập thống nhất, Ả Rập. OPEC dựa vào việc phân bổ hạn ngạch là công cụ chính để điều chỉnh lượng khai thác dầu mỏ cho các thành viên, tạo ra khan hiếm hoặc dư dầu nhằm tăng, giảm hoặc giữ giá dầu, nói chung là khống chế giá dầu ở mức có lợi nhất cho các thành viên. Mục tiêu của tổ chức là điều phối và thống nhất chính sách khai thác dầu giữa các nước thành viên nhằm mục đích ổn định giá dầu thế giới ở mức công bằng, ổn định cho những nước sản xuất, bảo đảm về mức lợi nhuận công bằng cho các nhà đầu tư, từ đó bảo vệ lợi ích cho các nước thành viên.
OPEC là một liên minh kinh tế giữa các nước sản xuất  xăng dầu qua tổ chức OPEC với mục đích có thể duy trì một cơ cấu giá phù hợp; nhằm có thể phản ánh được toàn bộ lợi ích của các nước thành viên dựa trên quá trình phối hợp định giá; cũng như xây dựng hạn ngạch sản xuất cho các quốc gia thành viên. Nên tổ chức OPEC cũng là một trong những yếu tố ảnh hưởng đến sản lượng cũng như biến động giá cả xăng dầu trên thế giới hiện nay.
1.2.2.4. Đầu cơ hàng hóa xăng dầu
Đầu cơ là hành vi mua vào số lượng lớn một số sản phẩm, hàng hóa khi thị trường mất ổn định nhằm chờ cơ hội thu lợi khi bán ra thu lợi từ việc mất ổn định của thị trường về giá cả của hàng hóa đó. Trong nền kinh tế thị trường có rất nhiều hàng hóa thường được người sản xuất, kinh doanh đầu như: đất đai, ngoại tệ, vàng, nhu yếu phẩm thiết yếu, thiết bị y tế, và xăng dầu. Đầu cơ tích trữ xăng dầu là một hoạt động kiếm lợi bằng cách mua và giữ một lượng lớn xăng dầu với hy vọng giá cả sẽ tăng lên trong tương lai.
Đầu cơ hàng hóa xăng dầu được biểu hiện trên thị trường là những cửa hàng bán xăng dầu đề biển báo “hết xăng’’ hoặc bán cầm chừng. Có thể thấy rằng đầu cơ sẽ làm cho nguồn cung khan hiếm hơn, sẽ làm cho giá cả xăng dầu càng biến động mạnh. Điều này, tác động tiêu cực đến nền kinh tế - xã hội, không chỉ gây thiệt hại cho người tiêu dùng do biến động của giá cả mà còn làm cho hoạt động của thị trường mất ổn định, gây khó khăn cho việc điều tiết thị trường của Nhà nước.
1.2.2.5. Tình hình chính trị quốc tế
 Tình hình chính trị quốc tế không những ảnh hưởng trực tiếp đến biến động giá cả xăng dầu mà còn tác động đến thị trường kinh tế cũng như mọi mặt trong đời sống.
Đặc biệt gần đây nhất cuộc chiến giữa Nga và Ukraine đã biểu hiện rất rõ khi mà giá xăng dầu đỉnh điểm, làm đứt gãy nguồn cung xăng dầu trên thế giới. Nguyên nhân do Nga là quốc gia sản xuất dầu lớn thứ 3, xuất khẩu dầu lớn thứ 2 thế giới và đóng vai trò quan trọng đối với thị trường hàng hóa toàn cầu. Theo Ngân hàng đầu tư Cowen, nước này xuất khẩu khoảng 5 triệu thùng dầu thô mỗi ngày, chiếm khoảng 12% kim ngạch thương mại toàn cầu và khoảng 2,5 triệu thùng các sản phẩm dầu mỏ/ngày. Khoảng 60% lượng dầu xuất khẩu của Nga đến châu Âu và 30% đến Trung Quốc. Căng thẳng giữa Nga và Ukraine diễn ra trong bối cảnh OPEC và các đồng minh cam kết sẽ tăng sản lượng dầu khi nhu cầu hồi phục, nhưng không đạt được mục tiêu sản xuất ban đầu. Khi xung đột và chiến tranh giữa Nga và Ukraine xảy ra thì OPEC+ (bao gồm cả Nga) sẽ không sản xuất được nhiều xăng dầu, điều này đã dẫn đến nguồn cung không đủ cho cầu dẫn đến giá xăng tăng vọt.
Trong lịch sử nhân loại đã từng xảy ra nhiều cuộc chiến tranh gây ảnh hưởng đến giá xăng dầu. Bởi vì khi mà chính trị không ổn định làm cho quá trình khai thác dầu mỏ gặp nhiều khó khăn. Từ đó gây ra hàng loạt hệ lụy liên quan đến nguồn nguyên liệu thô cho xăng dầu, làm sụt giảm sản lượng xăng dầu được cung ứng ra thị trường không đủ cung ứng. Không chỉ vậy mà chính trị bất ổn còn gây khó khăn cho quá trình vận chuyển xăng dầu liên quốc gia, vùng lãnh thổ, vô hình dựng lên những bức tường rào, danh giới di chuyển giữa các quốc gia, vùng lãnh thổ. Việc cấm vận xảy ra nhiều hơn khiến cho quá trình xuất khẩu nguyên liệu thô, xăng dầu trở nên khó khăn hơn rất nhiều. 
1.2. Một số vấn đề lý luận về doanh nghiệp logistics
1.2.1. Khái niệm và đặc điểm hoạt động kinh doanh của doanh nghiệp logistics
1.2.1.1. Khái niệm doanh nghiệp logistics
Logistics có nguồn gốc từ hai chữ logis và stic, có nghĩa là tính toán một cách “hợp lý”. Như vậy, nội dung của Logistics bao gồm việc hướng dẫn mọi người cách thức thực hiện công việc sao cho hợp lý nhất. Từ “Logistics” được giải nghĩa bằng tiếng anh trong cuốn “Oxford Advances Learners Dictionary of Current English, A.S Hornby. Fifth Edition, Oxford University Press, 1995” như sau: “Logistics có nghĩa là việc tổ chức cung ứng và dịch vụ đối với một hoạt động phức hợp nào đó”[footnoteRef:5].  [5:  https://phamlaw.com/doanh-nghiep-logistics-la-gi.html] 

Tại khoản 10 Điều 4 Luật Doanh nghiệp 2020: “Doanh nghiệp là tổ chức có tên riêng, có tài sản, có trụ sở giao dịch, được thành lập hoặc đăng ký thành lập theo quy định của pháp luật nhằm mục đích kinh doanh”[footnoteRef:6].  [6:  Luật Doanh nghiệp năm 2020] 

Như vậy, có thể hiểu doanh nghiệp logistics là: tổ chức có tên riêng, có tài sản, có trụ sở giao dịch, được thành lập hoặc đăng ký thành lập theo quy định của pháp luật nhằm mục đích cung cấp dịch vụ logistics: nhận hàng, vận chuyển, lưu kho, lưu bãi, làm thủ tục hải quan, các thủ tục giấy tờ khác, tư vấn khách hàng, đóng gói bao bì, ghi ký mã hiệu, giao hàng hoặc các dịch vụ khác có liên quan tới hàng hóa theo thỏa thuận với khách hàng để hưởng thù lao.
1.2.1.1. Đặc điểm hoạt động kinh doanh của các doanh nghiệp logistics
Thứ nhất, doanh nghiệp logistics là doanh nghiệp kinh doanh dịch vụ, hoạt động chủ yếu trong lĩnh vực phân phối và lưu thông hàng hóa. Doanh nghiệp logistics cung cấp hàng hóa dịch vụ cho thị trường. Hàng hóa dịch vụ mà các doanh nghiệp logistics cung cấp ra trên thị trường là hàng hóa vô hình, việc sản xuất và tiêu dùng đồng thời diễn ra cùng một thời gian và không gian. Doanh nghiệp logistics thực hiện các hoạt động dịch vụ nhằm vận chuyển hàng hóa từ nơi sản xuất đến nơi tiêu dùng một cách thuận lợi nhất. Cụ thể, là các hoạt động: giao nhận, vận chuyển, vận tải, lưu kho hàng hóa, làm thủ tục hải quan. Kết quả hoạt động của các doanh nghiệp logistics là đảm bảo sự liên tục của quá trình sản xuất, làm cho thời gian chu chuyển tư bản diễn ra nhanh chóng, tiết kiệm chi phí sản xuất và tăng lợi nhuận cho doanh nghiệp. Hoạt động kinh doanh của các doanh nghiệp logistics trong nền kinh tế thị trường có sự cạnh tranh gay gắt trong nội bộ ngành và cạnh tranh giữa các ngành với nhau. Để có thể tồn tại và phát triển, các doanh nghiệp logistics phải cung cấp dịch vụ chất lượng và giá cả hợp lý.
Thứ hai, doanh nghiệp logistics thực hiện chức năng lưu thông hàng hóa, dịch vụ nên cơ cấu vốn, chi phí kinh doanh khác biệt so với các doanh nghiệp sản xuất. Vốn kinh doanh của doanh nghiệp logistics tồn tại chủ yếu ở các tài sản là hàng hóa, là phương tiện để thực hiện hoạt động dịch vụ logistics. Do đó tài sản cố định và tài sản lưu động thường chiếm tỷ trọng lớn trong tổng tài sản kinh doanh. Đặc điểm chi phí kinh doanh của các doanh nghiệp logistics là chi phí lưu thông (logistics), trong đó chi phí cho khấu hao máy móc, thiết bị, phương tiện; chi phí nhiên liệu và tiền lương chiếm tỷ trọng lớn. Vì vậy, khi giá xăng tăng đột biến sẽ phản ánh ngay vào chi phí vận tải của các doanh nghiệp logistics.
Thứ ba, hoạt động của các doanh nghiệp logistics hỗ trợ các doanh nghiệp sản xuất trong nền kinh tế. Bởi logistics hỗ trợ cho toàn bộ quá trình sản xuất và lưu thông hàng hóa của các doanh nghiệp sản xuất đến tay người tiêu dùng. Một doanh nghiệp sản xuất có thể sử dụng một số dịch vụ hoặc sử dụng tất cả các dịch vụ của doanh nghiệp logistics tùy theo yêu cầu của doanh nghiệp sản xuất. Các doanh nghiệp logistics còn hỗ trợ hoạt động của doanh nghiệp sản xuất thông qua quản lý di chuyển và lưu trữ nguyên vật liệu đi vào doanh nghiệp và bán thành phẩm di chuyển trong doanh nghiệp.
Thứ tư, doanh nghiệp logistics cung cấp dịch vụ ngày càng đa dạng. Từ chỗ chỉ thay mặt khách hàng để thực hiện các khâu rời rạc như thuê tàu, lưu cước, chuẩn bị hàng, đóng gói hàng, tái chế, làm thủ tục thông quan... cho tới cung cấp dịch vụ trọn gói từ kho đến kho. Từ chỗ đóng vai trò là đại lý, người được uỷ thác cho đến khi trở thành một chủ thể chính trong các hoạt động vận tải giao nhận với khách hàng, chịu trách nhiệm trước pháp luật. Do đó, để có thể thực hiện nghiệp vụ của mình, doanh nghiệp logistics phải quản lý một hệ thống đồng bộ từ giao nhận tới vận tải, cung ứng nguyên vật liệu phục vụ sản xuất kinh doanh, bảo quản hàng hóa trong kho, phân phối hàng hóa đúng nơi, đúng lúc, sử dụng thông tin điện tử để theo dõi, kiểm tra...
Thứ sáu, hoạt động quản trị của các doanh nghiệp logistics rất phức tạp và chỉ có thể phát triển hiệu quả khi áp dụng những thành tựu của công nghệ thông tin. Khi quy mô sản xuất, kinh doanh của doanh nghiệp còn nhỏ, nhu cầu ít, nên quá trình quản lý không quá phức tạp và thực hiện thủ công. Nhưng khi sản xuất phát triển, lượng hàng hóa cung ứng ngày càng nhiều về số lượng và chủng loại, nhu cầu đặt hàng nhiều thì doanh nghiệp logistics phải ứng dụng công nghệ thông tin, phần mềm quản lý mới có thể xử lý kịp thời và chính xác. Do đó, vai trò của công nghệ thông tin đối với hoạt động của các doanh nghiệp logistics là rất lớn. Từ đó, giúp xử lý đơn hàng, phản hồi thông tin nhanh chóng, giảm lượng hàng dự trữ, quản lý tình hình nhập – xuất – tồn kho vật tư một cách hiệu quả...
1.2.2. Vai trò của các doanh nghiệp logistics đối với hoạt động sản xuất, kinh doanh
Trong bối cảnh hội nhập kinh tế quốc đang là xu hướng chủ đạo của thời đại ngày nay, đã làm cho hoạt động thương mại quốc tế phát triển mạnh mẽ và làm gia tăng về nhu cầu tiêu dùng và trao đổi, mua bán hàng hóa nên dịch vụ logistics ngày càng có vai trò quan trọng trong nền kinh tế. Cụ thể là:
 Thứ nhất, các doanh nghiệp logistics phát triển góp phần đưa nền kinh tế của các quốc gia trở thành một mắt xích trong chuỗi giá trị toàn cầu, gắn nền kinh tế mỗi quốc gia với nền kinh tế thế giới. Logistics là công cụ liên kết các hoạt động trong chuỗi giá trị toàn cầu (GVC - Global Value Chain) như: cung cấp, sản xuất, lưu thông phân phối, mở rộng thị trường cho các hoạt động kinh tế. Khi thị trường toàn cầu phát triển với các tiến bộ về công nghệ, đặc biệt là việc mở cửa thị trường ở các nước đang và chậm phát triển, logistics được các nhà quản lý coi như là công cụ, một phương tiện liên kết các lĩnh vực khác nhau của chiến lược doanh nghiệp. Logistics tạo ra sự hữu dụng về thời gian và địa điểm cho các hoạt động của doanh nghiệp. Sự phát triển của các doanh nghiệp logistics làm cho nền kinh tế nước ta gắn với nền kinh tế khu vực và thế giới.
Thứ hai, các doanh nghiệp cung cấp dịch vụ logistics phát triển góp phần mở rộng thị trường trong thương mại quốc tế, nâng cao mức hưởng thụ của người tiêu dùng, thu hút đầu tư đồng thời góp phần chuyển dịch cơ cấu kinh tế. Sản xuất có mục đích là phục vụ tiêu dùng, cho nên trong sản xuất kinh doanh, vấn đề thị trường luôn là vấn đề quan trọng và luôn được các nhà sản xuất, kinh doanh quan tâm. Các nhà sản xuất kinh doanh muốn chiếm lĩnh và mở rộng thị trường cho sản phẩm của mình phải cần sự hỗ trợ của doanh nghiệp logistics. Các doanh nghiệp logistics có tác dụng như chiếc cầu nối trong việc chuyển dịch hàng hóa trên các tuyến đường mới đến các thị trường mới đúng yêu cầu về thời gian và địa điểm đặt ra. 
Thứ ba, doanh nghiệp logistics có tác dụng tiết kiệm và giảm chi phí trong quá trình phân phối và lưu thông hàng hóa. Giá cả hàng hóa trên thị trường chính bằng giá cả ở nơi sản xuất cộng với chi phí lưu thông. Chi phí lưu thông hàng hóa, chủ yếu là phí vận tải chiếm một tỷ lệ không nhỏ và là bộ phận cấu thành giá cả hàng hóa trên thị trường, đặc biệt là hàng hóa trong buôn bán quốc tế. Vận tải là yếu tố quan trọng của lưu thông. C. Mác đã từng nói “Lưu thông có ý nghĩa là hành trình thực tế của hàng hóa trong không gian được giải quyết bằng vận tải”. Vận tải có nhiệm vụ đưa hàng hóa đến nơi tiêu dùng và tạo khả năng để thực hiện giá trị và giá trị sử dụng của hàng hóa. Trong thương mại quốc tế, chi phí vận tải chiếm tỷ trọng lớn, theo số liệu thống kê của UNCTAD[footnoteRef:7], chi phí vận tải đường biển chiếm trung bình 10 - 15% giá FOB (Free On Board), hay 8 - 9% giá CIF (Cost, Insuarance and Freight). Vì vận tải là yếu tố quan trọng nhất trong hệ thống logistics nên dịch vụ logistics ngày càng hoàn thiện và hiện đại sẽ tiết kiệm chi phí vận tải và các chi phí khác phát sinh trong quá trình lưu thông dẫn đến tiết kiệm và giảm chi phí lưu thông. Nếu tính cả chi phí vận tải, tổng chi phí logistics (bao gồm đóng gói, lưu kho, vận tải, quản lý,...) ước tính chiếm tới 20% tổng chi phí sản xuất ở các nước phát triển, trong khi đó nếu chỉ tính riêng chi phí vận tải có thể chiếm tới 40% giá trị xuất khẩu của một số nước không có đường bờ biển[footnoteRef:8]. Doanh nghiệp logistics phát triển sẽ làm giảm chi phí lưu thông trong hoạt động phân phối và từ đó tăng tính hiệu quả của nền kinh tế và thúc đẩy tăng trưởng kinh tế của mỗi quốc gia. [7:  Hội Nghị Liên Hợp Quốc về Thương Mại và Phát Triển]  [8:  https://logistics4vn.com/loi-ich-cua-logistics-doi-voi-hoat-dong-san-xuat-kinh-doanh] 

Thứ tư, các doanh nghiệp cung cấp dịch vụ logistics phát triển góp phần giảm chi phí, hoàn thiện và tiêu chuẩn hóa chứng từ trong kinh doanh quốc tế. Trong thực tiễn, một giao dịch trong buôn bán quốc tế thường phải tiêu tốn các loại giấy tờ, chứng từ. Các dịch vụ logistics đơn lẻ và trọn gói đã có tác dụng giảm rất nhiều các chi phí cho giấy tờ, chứng từ trong buôn bán quốc tế. Dịch vụ vận tải đa phương thức do doanh nghiệp logistics cung cấp đã loại bỏ đi rất nhiều chi phí cho giấy tờ thủ tục, nâng cấp và chuẩn hóa chứng từ cũng như giảm khối lượng công việc văn phòng trong lưu thông hàng hóa, từ đó nâng cao hiệu quả buôn bán quốc tế.
Thứ năm, hoạt động của các doanh nghiệp logistics góp phần nâng cao hiệu quả quản lý và tăng cường năng lực cạnh tranh quốc gia. Theo nhiều kết quả nghiên cứu về logistics ở các hãng sản xuất, trong cơ cấu giá bán sản phẩm, chi phí sản xuất thường chiếm 48%, chi phí marketing chiếm 27%, chi phí logistics 21% còn phần lợi nhuận là 4%[footnoteRef:9]. Điều này cho thấy chi phí cho logistics là rất lớn. Do đó, việc hình thành và phát triển dịch vụ logistics sẽ giúp các doanh nghiệp cũng như toàn bộ nền kinh tế quốc dân giảm được chi phí trong chuỗi logistics, làm cho quá trình sản xuất kinh doanh tinh giản hơn và đạt hiệu quả hơn góp phần nâng cao sức cạnh tranh của quốc gia và doanh nghiệp trên thị trường.  [9:  Giáo trình quản trị Logistics] 

1.2.3. Các yếu tố ảnh hưởng đến hoạt động kinh doanh của các doanh nghiệp logistics
1.2.3.1. Khả năng quản trị doanh nghiệp và chất lượng nguồn nhân lực 
Lý thuyết về quản lý đã khẳng định con người là vốn quý; trong lĩnh vực logistics cũng vậy, nguồn nhân lực là yếu tố cốt lõi quyết định sự thành bại của quá trình tổ chức - quản lý và vận hành của doanh nghiệp logistics. Bởi hoạt động logistics là một chuỗi hệ thống liên tục bao gồm nhiều nghiệp vụ phức tạp liên quan nhau nên đòi hòi nguồn nhân lực cần phải có kiến thức, thái độ, trách nhiệm… tốt. Việc có nhân lực chất lượng cao, đáp ứng nhu cầu và mục tiêu của doanh nghiệp sẽ giúp tăng cường sức cạnh tranh, tăng sản xuất và tăng doanh thu. Ngược lại, khi doanh nghiệp logistics thiếu nhân lực hoặc nguồn nhân lực chất lượng kém, hoạt động kinh doanh sẽ bị ảnh hưởng nghiêm trọng và có thể dẫn tới các vấn đề: Giảm năng suất làm việc, thiếu sự đồng nhất trong hoạt động cà hiệu quả giảm sút dẫn đến chuỗi cung ứng bị đứt gãy gây thất thoát nguồn vốn và làm tăng chi phí; mất khách hàng và danh tiếng; giảm năng lực cạnh tranh trên thị trường…
Bên cạnh đó khả năng quản trị doanh nghiệp cũng tác động không nhỏ tới hoạt động kinh doanh của các doanh nghiệp logistics. Các nhà quản lý thường là những người chủ chốt, được đào tạo và đào tạo lại; tuy nhiên, nếu họ thiếu kiến thức và kinh nghiệm kinh doanh, ít khi cập nhật kiến thức và phong cách lãnh đạo của họ chưa theo kịp nhu cầu sẽ dẫn đến đưa ra những quyết định không tối ưu, làm tăng chi phí, dẫn đến hoạt động kinh doanh bị đảo lộn, không diễn ra liên tục và thua lỗ.
 Sự hạn chế về quy mô doanh nghiệp, vốn, về kinh nghiệm và trình độ quản lý, khả năng áp dụng công nghệ thông tin cũng như trình độ nguồn nhân lực chưa đáp ứng yêu cầu hoạt động hậu cần quốc tế, điều này khiến cho chi phí dịch vụ của các doanh nghiệp vận tải và hậu cần cao, chất lượng một số dịch vụ và tính chuyên nghiệp không đồng đều tác động rất lớn đến việc kinh doanh của các doanh nghiệp logistics. 
1.2.3.2. Giá cả nhiên liệu 
Giá nhiên liệu là nhân tố chính trong chi phí dịch vụ hậu cần, ảnh hưởng trực tiếp đến gia tăng chi phí hậu cần, bởi chi phí nhiên liệu chiếm hơn 30% trong tổng cấu thành chi phí logistics hiện nay. 
Khi giá nhiên liệu tăng, chi phí vận chuyển và sản xuất của các doanh nghiệp logistics cũng tăng lên, gây ra áp lực tài chính đáng kể. Điều này có thể dẫn đến tăng giá thành của sản phẩm và dịch vụ logistics, làm giảm tính cạnh tranh và doanh số của các doanh nghiệp. Ngoài ra, giá nhiên liệu cũng ảnh hưởng đến quyết định về các tuyến đường vận chuyển. Khi giá nhiên liệu tăng cao, các doanh nghiệp logistics có thể phải chuyển sang sử dụng các tuyến đường ngắn hơn hoặc có thể phải thay đổi phương tiện vận chuyển để tiết kiệm nhiên liệu dẫn đến tiêu tốn cả về mặt thời gian và chi phí.
Mà mục đích của logistics là tối ưu hóa chi phí nên khi giá nhiên liệu biến đổi, theo đó sẽ làm biến đổi chi phí vận tải, ảnh hưởng đến lợi nhuận của các doanh nghiệp logistics. Tuy nhiên, có thể thấy rằng hiện nay giá cả nhiên liệu đang biến động liên tục gây ra sức ép không nhỏ tới các doanh nghiệp logistics.
1.2.3.3. Hệ thống pháp luật của các quốc gia
Pháp luật ngày càng đóng vai trò quan trọng không chỉ riêng trong ngành logistics mà còn điều chỉnh các hoạt động kinh tế khác. Bởi logistics có tính chất phức tạp, là một chuỗi hoạt động có liên quan chặt chẽ nhau và có nhiều chủ thể tham gia, nên các doanh nghiệp logistics rất cần đến sự hỗ trợ và tác động của hệ thống pháp luật.
Với mỗi hoạt động trong chuỗi cung ứng đều có các văn bản pháp luật, các nghị định thông tư khá chi tiết. Chỉ riêng yếu tố vận tải trong logistics đã có nhiều luật, bộ luật tham gia điều chỉnh. Ngoài ra, các quy định pháp luật có thể ảnh hưởng đến các khía cạnh như đăng ký kinh doanh, quy trình nhập khẩu và xuất khẩu hàng hóa, chứng nhận và giấy phép hoạt động, vận chuyển và lưu trữ hàng hóa, bảo vệ quyền lợi của người lao động, và nhiều khía cạnh khác của hoạt động logistics.
Nhờ có hệ thống pháp luật đã giúp các tổ chức, các nhân doanh nghiệp kinh doanh dịch vụ logistics cùng các chủ thể liên quan có được cái nhìn tổng quan và thống nhất và loại hình dịch vụ logistics. Bên cạnh đó, nhờ có pháp luật mà các doanh nghiệp logistics được đảm bảo pháp lý cũng như bảo vệ quyền lợi của các bên tham gia. Ví dụ: Các quy định về hải quan có thể giúp doanh nghiệp logistics xử lý thủ tục xuất, nhập khẩu một cách chính xác và đúng quy định. Việc tuân thủ các quy định này sẽ giúp tránh các rủi ro pháp lý và giúp các đơn vị logistics tăng cường năng lực cạnh tranh trên thị trường.
1.2.3.4. Mức độ phát triển của công nghệ thông tin
Công nghệ thông tin hiện nay đóng vai trò rất quan trọng đối với hoạt động kinh doanh của các doanh nghiệp nói chung và ảnh hưởng đáng kể đến hiệu quả và sự cạnh tranh của các doanh nghiệp logistics nói riêng.
Các phần mềm như hệ thống quản lý kho, hệ thống theo dõi vị trí của hàng hóa, phần mềm quản lý đơn hàng, hệ thống quản lý tài chính và các ứng dụng di động đã giúp các doanh nghiệp logistics nâng cao hiệu quả quản lý và vận hành của mình. Chúng giúp các doanh nghiệp logistics tối ưu hóa các quy trình vận chuyển và lưu trữ hàng hóa, giảm thiểu thời gian và chi phí, cải thiện chất lượng dịch vụ và tăng khả năng cạnh tranh.
Ngoài ra, công nghệ thông tin cũng đóng vai trò quan trọng trong việc tăng cường quản lý rủi ro và bảo vệ an ninh thông tin. Các doanh nghiệp logistics cần quản lý hàng hóa của khách hàng, thông tin tài khoản của khách hàng, thông tin liên lạc và các dữ liệu quan trọng khác. Các công nghệ thông tin như phần mềm bảo mật, mã hóa dữ liệu và các biện pháp an ninh khác giúp bảo vệ thông tin quan trọng và ngăn chặn các hành vi xâm nhập mạng. Đồng thời giúp các doanh nghiệp logistics cải thiện khả năng tương tác với khách hàng, từ việc đặt hàng, theo dõi đơn hàng, cập nhật thông tin hàng hóa, cho đến việc cung cấp dịch vụ hậu mãi. Từ đó, giúp nâng cao chất lượng dịch vụ, giảm giá thành và tăng thu lợi nhuận cho doanh nghiệp logistics.
1.2.3.5. Trình độ phát triển của cơ sở hạ tầng xã hội
Nhiệm vụ chính của các doanh nghiệp logistics là thực hiện các nghiệp vụ đưa hàng hóa từ nhà sản xuất đến tay người tiêu dùng nên cơ sở hạ tầng cũng là một nhân tố ảnh hưởng tới hoạt động kinh doanh của các doanh nghiệp logistics. 
Cơ sở hạ tầng giao thông bao gồm các đường bộ, đường sắt, đường thủy, đường hàng không và các cảng biển đóng vai trò quan trọng trong việc vận chuyển hàng hóa. Một hệ thống giao thông phát triển, hiện đại, an toàn và có tính đồng bộ sẽ giúp các doanh nghiệp logistics giảm thiểu thời gian vận chuyển, chi phí và tăng cường độ tin cậy của dịch vụ. Đồng thời, các doanh nghiệp logistics cần phải tận dụng cơ sở hạ tầng giao thông để nhanh chóng phân phối hàng hóa đến địa điểm khách hàng yêu cầu.
Cơ sở hạ tầng vật chất như kho bãi, trung tâm phân phối và các trạm vận tải cũng đóng vai trò quan trọng trong hoạt động của các doanh nghiệp Logistics. Một cơ sở hạ tầng vật chất phát triển, hiện đại, sáng tạo và có tính đồng bộ sẽ giúp các doanh nghiệp logistics tối ưu hóa quản lý kho, giảm thiểu thời gian và chi phí lưu trữ hàng hóa và tăng cường khả năng phục vụ khách hàng.
Ngoài ra cơ sở hạ tầng thông tin bao gồm các công nghệ thông tin, hệ thống điện, máy tính và mạng lưới kết nối, cũng đóng vai trò quan trọng trong việc tối ưu hóa quản lý và vận hành của các doanh nghiệp logistics. 









Chương 2
THỰC TRẠNG TÁC ĐỘNG CỦA GIÁ CẢ XĂNG DẦU TỚI HOẠT ĐỘNG KINH DOANH CỦA DOANH NGHIỆP LOGISTICS Ở VIỆT NAM
2.1. Tình hình biến động của giá cả xăng dầu thế giới và Việt Nam trong những năm 2021-2022
Trong những năm qua giá cả xăng dầu thế giới biến động liên tục, thị trường xăng dầu diễn biến phức tạp, do những nguyên nhân khách quan. Trong năm 2021, giá cả xăng dầu thế giới đã trải qua nhiều biến động. Ở đầu năm, giá dầu Brent đã tăng đột biến lên gần 52,5 USD/thùng[footnoteRef:10]sau khi Liên minh Châu Âu và Vương quốc Anh ký kết thỏa thuận thương mại Brexit. Sự kiện này đã khiến cho nguồn cung dầu tại châu Âu giảm sút, dẫn đến tình trạng thiếu hụt dầu trong khu vực này và giá dầu tăng cao. Sau đó, giá dầu giảm sút khi tình hình dịch Covid-19 bùng nổ trên quy mô toàn cầu. Tuy nhiên, với sự phục hồi kinh tế toàn cầu sau khi dịch bệnh được kiểm soát thì giá xăng dầu đã tăng trở lại. [10: Truy cập link: https://tapchitaichinh.vn/] 

Trong tháng 11 năm 2021, OPEC+ đã quyết định tăng sản lượng dầu trở lại và cũng đã thông qua kế hoạch sản lượng cho năm 2022, điều này đã góp phần đưa giá dầu tăng lên mức cao hơn. Giá dầu tăng trở lại vào đầu năm 2022 cụ thể trong tháng 1/2022, giá dầu Brent đã tăng lên gần 87 USD/thùng, mức giá cao nhất trong hơn 3 năm trở lại đây. Khi cuộc chiến tranh Nga và Ukraine bùng nổ giá xăng dầu thế giới tiếp tục tăng mạnh, các quốc gia đối mặt với khủng hoảng năng lượng do nguồn cung bị đứt gãy và do nhu cầu xăng dầu thế giới tăng mạnh khi các nền kinh tế đều mở sau hai năm đại dịch covid-19.
Dưới sự biến động của giá cả xăng dầu trên thế giới đã ảnh hưởng rất lớn tới các quốc gia, trong đó có Việt Nam. Mặc dù giá cả hàng hóa xăng dầu ở Việt Nam là Nhà nước chi phối nhưng trong năm 2021 Chính phủ Việt Nam đã có 24 đợt điều chỉnh giá xăng dầu trong đó 16 lần tăng giá, 5 lần giảm và 3 lần giữ nguyên giá bán lẻ. Đỉnh điểm là giá xăng chạm tới mức hơn 30.000 đồng/ lít. Trong năm 2022 đã có 28 lần điều chỉnh giá xăng dầu, trong đó 15 lần tăng, 12 lần giảm và 1 lần giữ nguyên.
Việc giá xăng dầu tăng giảm thất thường làm ảnh hưởng rất lớn tới tâm lý và tình hình sản xuất kinh doanh của các doanh nghiệp sản xuất, kinh doanh trong nền kinh tế đặc biệt là các doanh nghiệp logistics và ảnh hưởng đến đời sống sinh hoạt của người dân trong nền kinh tế. Nền kinh tế đứng trước áp lực của lạm phát.
Nguồn: Tổng hợp báo Lao động Việt Nam
Bây giờ muốn đổ xăng thôi phải xếp hàng 30 phút – 1 tiếng nhiều khi là hơn, mỗi đơn hàng thì anh được 5-10 nghìn tùy đơn mà có phải đơn nào cũng giao thành công đâu. Tiền lương nhiều khi không đủ bù tiền xăng mất. Mới gần một tháng nhưng thu nhập của tôi đã giảm khoảng 1/3 so với tháng trước. Nên là làm cái nghề này vất vả một cộng thêm giá xăng tăng cao thì vất vả mười.
       (Anh Quang-Shipper Shopee XPRESS khu vực Đại Mỗ, Nam Từ Liêm)
Trước mình thuê trọ cách trường một tí để bớt chi phí trọ mà giờ đây tiền xăng xe đi học nó còn muốn nhiều hơn so với giá tiền trọ ở gần trường. Chưa kể mình học tiết 1 nên phải thu xếp đi rất sớm, vậy mà nhiều hôm phải chờ đổ xăng đến muộn cả giờ học. (Bạn Nguyễn Thị Thúy- Lớp 63LG1-Sinh viên năm 2 Trường Đại Học Thủy Lợi)   










2.2. Tình hình hoạt động kinh doanh của các doanh nghiệp logistics ở Việt Nam hiện nay
Ngành dịch vụ logistics Việt Nam hình thành và phát triển từ những năm 70 của thế kỷ XX trên cơ sở phát triển của dịch vụ giao nhận vận tải. Tại Việt Nam, ngành logistics thực sự được quan tâm và phát triển chỉ từ sau khi Việt Nam thực hiện chính sách đổi mới, mở cửa nền kinh tế. Cùng với việc tăng cường trao đổi, mua bán hàng hóa với nước ngoài, nhận thức và hiểu biết về logistics, vai trò của logistics được tăng lên, một số doanh nghiệp hình thành chuyên để cung cấp dịch vụ logistics. 
Theo số liệu của Cục xuất nhập khẩu, tính đến năm 2021, cả nước có hơn 43.000 doanh nghiệp dịch vụ logistics. Trong đó có hơn  5.000  doanh  nghiệp  hoạt động trong  lĩnh vực logistics quốc tế, 69 trung tâm logistics có quy mô lớn và vừa, thu hút đầu tư ở nhiều lĩnh vực. 89% là doanh nghiệp Việt Nam có quy mô nhỏ và vừa, 10% là doanh nghiệp liên doanh và 1% doanh nghiệp 100% vốn nước ngoài cung cấp dịch vụ logistics xuyên quốc gia với các tên tuổi lớn trong danh sách 50 công ty logistics lớn nhất thế giới như: Kuehne + Nagel, DHL Supply Chain & Global Forwarding, DSV, DB Schenker[footnoteRef:11]… [11:  https://vneconomy.vn/nganh-logistics-viet-thieu-doanh-nghiep-dau-dan.htm] 

Cho dù các doanh nghiệp trong nước chiếm tỷ lệ lớn nhưng lại chỉ chiếm khoảng 30% thị phần, còn lại thuộc về các doanh nghiệp nước ngoài vì doanh nghiệp Việt Nam chủ yếu là doanh nghiệp nhỏ, quy mô hạn chế cả về vốn và nhân lực cũng như kinh nghiệm hoạt động quốc tế, chưa có sự liên kết giữa các khâu trong chuỗi cung ứng logistics và giữa doanh nghiệp dịch vụ logistics với doanh nghiệp xuất nhập khẩu… Thị trường logisitcs tại Việt Nam được đánh giá cao, đứng thứ 64/160 nước về mức độ phát triển logistics và đứng thứ 4 trong khối các nước ASEAN (sau Singapore, Malaysia, Thái Lan).
Ngành logisitcs ở nước ta phát triển khá muộn so với thế giới, tuy nhiên lại phát triển rất nhanh và vững chắc, trở thành một ngành dịch vụ trọng yếu trong phát triển kinh tế - xã hội của đất nước nhất là trong những năm gần đây. Cụ thể, trong những năm 2021-2022 trước bối cảnh nền kinh tế toàn cầu liên kết thì khối lượng hàng hóa được vận chuyển vẫn tăng. Theo số liệu của Tổng cục Thống kê, tổng khối lượng vận chuyển hàng hóa của Việt Nam năm 2022 đạt 1.492,7 triệu tấn, tăng 24,4% so với cùng kỳ năm 2021, luân chuyển hàng hóa đạt 318,12 tỷ tấn, tăng 31% so với cùng kỳ năm 2021[footnoteRef:12]. [12:  https://valoma.vn/wp-content/uploads/2022/12/Bao-cao-Logistics-Viet-Nam-2022.pdf] 

Biểu đồ 2.2: Biểu hiện khối lượng vận chuyển hàng hóa giai đoạn 2021 - 2022
                             Nguồn: Tổng hợp từ số liệu của Tổng cục thống kê
Tốc độ phát triển của ngành logistics tại Việt Nam những năm gần đây đạt khoảng 14% - 16%, với quy mô khoảng 40 - 42 tỷ USD/năm.  Theo số liệu công bố của Tổng cục thống kê (2022), trong lĩnh vực vận tải, kho bãi, số doanh nghiệp đăng ký thành lập mới trong năm 2022 tăng 30,4%, số vốn đăng ký tăng 85% và số lao động tăng 24.6% so với cùng kỳ năm 2021[footnoteRef:13].  [13: https://valoma.vn/wp-content/uploads/2022/12/Bao-cao-Logistics-Viet-Nam-2022.pdf ] 

Tiếp tục có sự chuyển đổi từ logistics truyền thống sang logistics thế hệ mới, áp dụng công nghệ 4.0. Với sự gia tăng mạnh của số lượng các doanh nghiệp thương mại điện tử, cùng với nhu cầu thuê mặt bằng phục vụ lưu giữ, phân loại hàng hóa, hoàn tất đơn hàng... nhiều doanh nghiệp đã nắm bắt xu thế, xây dựng và đầu tư hệ thống kho, trung tâm logistics với chức năng cung ứng dịch vụ vận tải, hoàn tất đơn hàng, phân phối... theo hướng chuyên nghiệp, hiện đại với chất lượng cao. Trong đó, có những doanh nghiệp logistics đang dần tiến đến vận tải đa phương thức, 53,7% doanh nghiệp dịch vụ logistics Việt Nam cung cấp dịch vụ kho bãi. Tính đến tháng 9/2021, cả nước có 48 kho lạnh với công suất 600.000 pallets. 
Dù có bước phát triển nhanh, tuy nhiên các doanh nghiệp logistics vẫn gặp không ít những khó khăn. Trong đó, những khó khăn lớn nhất mà doanh nghiệp logistics đang phải đối mặt, bao gồm: Biến động giá năng lượng, nguyên vật liệu đầu vào; Cạnh tranh giữa các doanh nghiệp cùng ngành; Rủi ro từ chuỗi cung ứng; Bất ổn chính trị trên thế giới; Nhu cầu mua sắm, tiêu dùng giảm…
2.3. Tác động của giá cả xăng dầu tới hoạt động kinh doanh của doanh nghiệp logistics giai đoạn 2021 – 2022
2.3.1. Chi phí kinh doanh
Thời gian qua, các doanh nghiệp logistics đã gặp nhiều thách thức lớn như dịch bệnh Covid-19 kéo dài, thì hiện nay họ lại gặp khó khăn bởi giá xăng dầu tăng cao gây ảnh hưởng rất lớn đến chi phí hệ thống hoạt động logistics. Làm tăng chi phí vận chuyển bởi giá xăng dầu là một trong những chi phí lớn nhất trong hoạt động vận chuyển. Khi giá xăng dầu tăng, chi phí vận chuyển cũng tăng theo, ảnh hưởng đến lợi nhuận của doanh nghiệp logistics. Ngoài ra, mức độ ảnh hưởng của giá cả xăng dầu tăng tới chi phí kinh doanh của các doanh nghiệp còn phụ thuộc vào quy mô hoạt động và phương vận chuyển của các doanh nghiệp logistics. Cụ thể là:
Quy mô hoạt động kinh doanh của doanh nghiệp logistics: Doanh nghiệp lớn với quy mô hoạt động rộng hơn sẽ phải sử dụng lượng nhiên liệu lớn hơn, do đó khi giá xăng dầu tăng sẽ làm chi phí tăng cao hơn so với doanh nghiệp nhỏ.
Phương tiện vận chuyển: Chi phí tăng cao hơn nếu doanh nghiệp sử dụng các phương tiện vận chuyển tiêu thụ nhiên liệu nhiều hơn như xe tải, máy bay. Khi giá xăng dầu tăng gây áp lực rất lớn đến chi phí vận hành trực tiếp tại doanh nghiệp.
Bảng 1: Thống kê tổng chi phí kinh doanh của một số doanh nghiệp logistics 
ở Việt Nam trong những năm 2021-2022 (Đơn vị: VNĐ)
	Tên công ty
	Chi phí năm 2021
	Chi phí năm 2022
	Tăng/ giảm (%)

	Công ty Cổ Phần giao nhận vận tải Ngoại Thương
	1.435.745.832.222
	990.620.661.676
	-31,1

	Công ty Cổ Phần Transimex Logistics
	100.621.894.998
	144.818.675.150
	+43,9

	Công ty Cổ Phần Logistics Fortserco
	86.063.752.570
	109.656.886.446
	+27,4

	Công ty Cổ Phần Vận Tải và thuê tàu biển Việt Nam
	480.267.462.260
	563.472.707.909
	+17,3

	Công ty Cổ Phần Cảng Hải Phòng
	1.656.698.274.470
	1.740.891.903.340
	+5,08

	Công ty Cổ Phần Vinafco
	1.192.136.901.182
	1.426.874.892.490
	+16,69

	Công ty Cổ Phần GEMADEPT
	2.726.742.211.120
	3.043.126.688.012
	+11,6

	Công ty Cổ Phần giao nhận vận tải Miền Trung
	65.338.322.478
	76.676.261.870
	+17,35

	Tổng Công ty Cổ Phần Vận Tải Dầu Khí
	6.700.120.248.023
	8.147.915.161.021
	+21,6


                   Nguồn: Báo cáo tài chính hợp nhất năm 2022 của các công ty Logistics
Có thể thấy rằng, trung bình chung chi phí của các doanh nghiệp logistics năm 2022 tăng 14,3% so với năm 2021. Bởi vì giá xăng dầu thành phẩm trên thị trường thế giới năm 2022 so với 2021 tăng khá mạnh (từ 58,50 - 79,79%), nhưng do ở Việt Nam, số dư Quỹ Bình ổn giá xăng dầu không còn nhiều (nên không có nhiều nguồn lực tài chính từ quỹ này để bù lỗ cho giá bán lẻ xăng dầu khi muốn giữ ở mức thấp) nên giá bán lẻ xăng dầu ở Việt Nam tăng 36,14% - 48% theo tính toán từ dữ liệu của Platt’s Singapore và Tập đoàn xăng dầu Việt Nam. Nếu giá xăng dầu tăng 5% thì sẽ làm tăng 1,8% trên tổng chi phí của các doanh nghiệp logistics. Do đó, nếu giá xăng dầu bán lẻ ở Viết Nam tăng 36,14% - 48% có nghĩa là chi phí trung bình các doanh nghiệp logistics tăng từ 13% - 17,28%.
Khi chi phí tăng đồng nghĩa là lợi nhuận của các doanh nghiệp logistics cũng sẽ bị giảm xuống nếu như họ giữ nguyên giá cả dịch vụ. Với sự biến động liên tục của giá xăng dầu, các đơn vị vận chuyển hàng hóa buộc phải tái cấu trúc hoặc lập lại chiến lược kinh doanh của mình để đảm bảo lợi nhuận và tránh các rủi ro tiềm ẩn. Sự gia tăng chi phí vận tải đã khiến một số doanh nghiệp bắt đầu giảm thiểu lượng vận chuyển cần thiết. Một số doanh nghiệp buộc phải thực hiện chiến lược “cắt giảm mọi chi phí” để thích ứng với tình hình hiện nay. Cắt giảm nhiều khâu trung gian, giảm sự lòng vòng từ khâu phân phối hàng hóa đến tay khách hàng. Từ đó, giúp giảm đáng kể chi phí trong chuỗi vận hành. Đồng thời, các doanh nghiệp cũng phải chấp nhận lợi nhuận giảm đáng kể do chi phí vận tải ở mức cao trong thời gian dài. Nếu doanh nghiệp giải quyết vấn đề này không tốt sẽ chịu cảnh thua lỗ nặng nề và thậm chí là phải tạm dừng kinh doanh và phá sản.
2.3.2. Giá cả hàng hóa dịch vụ logistics
Không những tác động đến chi phí mà giá cả xăng dầu còn ảnh hưởng đến giá cước vận chuyển của các doanh nghiệp logistics: Giá cước vận chuyển thường phản ánh chi phí sản xuất, kinh doanh. Khi giá xăng dầu tăng, chi phí sản xuất, kinh doanh tăng do đó giá cước vận chuyển cũng tăng theo. Điều này, gây ảnh hưởng đến sự cạnh tranh và khả năng tiếp cận thị trường của doanh nghiệp logistics. Để giải quyết vấn đề này thì các doanh nghiệp logistics ở Việt Nam thường có 2 cách xử lý:
Thứ nhất, các doanh nghiệp sẽ cắt giảm những chi phí không cần thiết khác như cắt giảm nhân sự, giảm chi phí văn phòng, thiệt hại máy móc… Ngoài ra, các doanh nghiệp logistics cũng có thể sử dụng các chiến lược để giảm thiểu tác động của giá cả xăng dầu tăng, bao gồm sử dụng các xe tải hoặc tàu chạy bằng năng lượng thấp hơn, tối ưu hóa tuyến đường và quản lý hiệu suất nhiên liệu. Để tối ưu đảm bảo rằng chi phí xăng dầu tăng lên nhưng không làm thay đổi giá dịch vụ nhằm giữ chân, thu hút khách hàng cũng như cạnh tranh được trên thị trường. Tuy nhiên, việc thực hiện các chiến lược này có thể đòi hỏi đầu tư và chi phí ban đầu, và có thể không thực sự hiệu quả đối với các doanh nghiệp nhỏ. Dù vậy những cách giải quyết này sẽ làm ảnh hưởng ít nhiều đến hệ thống hoạt động, chiến lược quản lý của doanh nghiệp.
Thứ hai, đến một mức độ nào đó khi không còn khoản chi phí nào để cắt giảm được nữa sẽ khiến doanh nghiệp gặp khó khăn và phải hướng tới cách giải quyết thứ hai đó là: Doanh nghiệp sẽ phải tăng giá dịch vụ logistics, bù trừ đắp chi phí tăng lên của xăng dầu để đảm bảo không thua lỗ và thu được lợi nhuận.   
Bảng 2: Bảng giá thể hiện sự tăng giá giá cả dịch vụ logistics 
trong những năm 2021 - 2022[footnoteRef:14] [14:   Báo giá vận chuyển của doanh nghiệp ISO Logistics] 

	Tháng 5/2021
	Tháng 5/2022

	Cảng đi
	Cảng đến
	Giá cước 20DC
	Giá cước 40 DC
	Cảng đi
	Cảng đến
	Giá cước 20DC
	Giá cước 40 DC

	Incheon/Hàn Quốc, Busan/Hàn Quốc
	Cát Lái, TP Hồ Chí Minh, Việt Nam
	600 USD
	1300
USD
	Incheon/Hàn Quốc, Busan/Hàn Quốc
	Cát Lái, TP Hồ Chí Minh, Việt Nam
	1020
USD
	1400
USD

	Incheon/Hàn Quốc, Busan/Hàn Quốc
	VIP/GREEN/Tân Vũ, TP. Hải Phòng, Việt Nam
	275
USD
	475
USD
	Incheon/Hàn Quốc, Busan/Hàn Quốc
	VIP/GREEN/Tân Vũ, TP. Hải Phòng, Việt Nam
	900
USD
	1300
USD

	Sân bay đến
	Sân bay đi
	Giá cước/1kg
	Sân bay đến
	Sân bay đi
	Giá cước/1kg

	Incheon, Hàn Quốc (INC)
	HCM, Việt Nam
	3.9 USD/KG
	Incheon, Hàn Quốc (INC)
	HCM, Việt Nam
	7.2 USD/KG

	Incheon, Hàn Quốc(INC)
	Hà Nội, Việt Nam
	3.1 USD/KG
	Incheon, Hàn Quốc(INC)
	Hà Nội, Việt Nam
	4.2 USD/KG


Có thể thấy răng doanh nghiệp thường lựa chọn cách tăng giá dịch vụ vận chuyển để đảm bảo khả năng hoạt động, kinh doanh tiếp tục được diễn ra. Tuy nhiên, cách làm này sẽ tác động rất lớn tới nhu cầu của khách hàng bởi quy luật khi giá cả tăng lên, lượng cầu sẽ giảm xuống. Điều này sẽ làm giảm doanh thu của doanh nghiệp. Hơn nữa, ở Việt Nam chi phí logistics vẫn còn cao so với mặt bằng chung trên thế giới do một số nguyên nhân khác như: cơ sở hạ tầng, kinh nghiệm, trình độ…Nếu giá dịch vụ lại còn tiếp tục tăng lên thì sẽ khiến các doanh nghiệp logistics Việt Nam không thể cạnh tranh nổi trên thị trường thế giới. Đồng thời, các mặt hàng sản xuất khác cũng sẽ bị tăng giá lên bởi chi phí vận chuyển tăng gây ảnh hưởng cuộc sống của toàn xã hội.
2.3.3. Lợi nhuận của doanh nghiệp logistics
Khi giá cả xăng dầu tăng sẽ ảnh hưởng trực tiếp tới lợi nhuận của các doanh nghiệp theo hai hướng cụ thể như sau:
Thứ nhất, trước những tác động của giá cả xăng dầu tăng, chi phí sản xuất, kinh doanh tăng nhưng lợi nhuận tăng. Bởi vì, các doanh nghiệp logistics sẽ tăng giá cả dịch vụ và tìm cách cắt giảm chi phí sản xuất, kinh doanh bằng cách hợp lý hóa sản xuất.
Thứ hai, trước những tác động của giá cả xăng dầu tăng, chi phí sản xuất kinh doanh tăng, các doanh nghiệp logistics không tăng giá cả dịch vụ để cạnh tranh, điều này dẫn tới lợi nhuận giảm.
Bởi vì, mục đích của các doanh nghiệp đều hướng tới lợi nhuận, khi lợi nhuận bị giảm sẽ gây ra nhiều hậu quả khác như: giảm giá trị cổ phiếu của doanh nghiệp và ảnh hưởng đến sự tin tưởng của nhà đầu tư, giảm động lực làm việc và trách nhiệm, ảnh hưởng đến năng suất làm việc của doanh nghiệp, do đó sẽ gặp khó khăn trong việc mở rộng quy mô kinh doanh, phát triển sản phẩm mới, nâng cao chất lượng dịch vụ hoặc tăng cường năng lực cạnh tranh…thậm chí là dừng kinh doanh và phá sản.
Qua khảo sát hoạt động sản xuất kinh doanh của các doanh nghiệp logistics trong bối cảnh giá cả xăng dầu tăng cho thấy hầu hết các doanh nghiệp đều thu được lợi nhuận, bởi vì khi chi phí tăng họ tăng giá cả dịch vụ logistics.
Bảng 3: Thống kê tổng lợi nhuận kế toán trước thuế kinh doanh của một số doanh nghiệp logistics ở Việt Nam trong những năm 2021-2022 (Đơn vị: VNĐ)
[image: ]
 Nguồn: Báo cáo tài chính hợp nhất năm 2022 của các công ty Logistics
Như vậy, kết quả nghiên cứu của đề tài cho thấy tác động của giá cả xăng dầu có ảnh hưởng rất lớn tới hoạt động kinh doanh của các doanh nghiệp logictis ở Việt Nam hiện nay. Điều đó được thể hiện rõ nét ở chi phí kinh doanh tăng cao và kết quả các doanh nghiệp sẽ tăng giá cả dịch vụ logistics để đảm bảo lợi nhuận ổn định trong kinh doanh. Điều này kéo theo hệ lụy là giá cả của một số hàng hóa, dịch vụ trong nền kinh tế tăng theo, gây áp lực lạm phát cho nền kinh tế. Tuy nhiên, việc giá cả xăng dầu tăng cũng tạo ra động lực lớn để các doanh nghiệp logistics hợp lý hóa quá trình kinh doanh, nâng cao năng lực cạnh tranh và áp dụng khoa học công nghệ vào trong quá trình kinh doanh, từ đó nâng cao năng suất lao động.
2.4. Một số khuyến nghị đối với các chủ thể có liên quan tới hoạt động kinh doanh của các doanh nghiệp logistics trước sự biến động của giá cả xăng dầu      
Nếu giá xăng dầu tiếp tục duy trì ở mức cao và tiếp tục tăng trong tương lai bởi những bất ổn của tình hình kinh tế chính trị thế giới, điều này sẽ gây ảnh hưởng rất nặng nề đến các doanh nghiệp logistics ở Việt Nam hiện nay. Do đó, các doanh nghiệp này cần đưa ra các chiến lược và giải pháp hợp lý để tối ưu hóa chi phí và tăng tính cạnh tranh. Tuy nhiên, để giải quyết vấn đề biến động giá xăng dầu là một công việc phức tạp và đòi hỏi sự kết hợp giữa nhà nước và các doanh nghiệp logistics. Trên cơ sở, thực trạng nêu trên đề tài xin đề xuất một số khuyến nghị như sau:
· Đối với Nhà nước
Thứ nhất, xây dựng chiến lược quốc gia về năng lượng sạch, tập trung phát triển năng lượng sạch như điện mặt trời, gió, hydro và hạt nhân để giảm sự phụ thuộc vào xăng dầu. Nhà nước điều chỉnh thuế và giá xăng dầu để kiểm soát giá cả hàng hóa xăng dầu. Nhà nước có thể tăng cường quản lý và giám sát thị trường để đảm bảo sự minh bạch và công bằng trong việc định giá xăng dầu. Điều này có thể bao gồm việc kiểm soát giá thành và giám sát các hoạt động của các nhà sản xuất và phân phối xăng dầu. Tránh tình đầu cơ tích trữ xăng dầu hay buôn bán xăng dầu lậu vì lợi ích cá nhân. 
Thứ hai, theo thống kê chưa đầy đủ thì chi phí logistics của nước ta chiếm trên 20%-25% GDP, trong khi tỉ lệ này tại các nước phát triển chỉ khoảng dưới 10%. Trong cơ cấu chi phí logistics, thì những yếu tố chiếm tỉ trọng lớn vẫn thuộc chi phí vận tải, chi phí cầu đường, chi phí thông quan… Trong bối cảnh giá cả xăng dầu tăng như hiện, muốn giảm được chi phí kinh doanh cho các doanh nghiệp nói chung trong nền kinh tế và các doanh nghiệp logistics thì nhà nước cần phải đầu tư mạnh vào xây dựng cơ sở hạ tầng hiện đại và cải cách thủ tục hành chính theo hướng tinh gọn.
Thứ ba, nâng cao năng lực sản xuất xăng dầu trong nước để đảm bảo nguồn cung hàng hóa xăng dầu ổn định, để tránh phụ thuộc vào nguồn cung xăng dầu từ bên ngoài. Qua đó, giúp ổn định kinh tế vĩ mô, ổn định giá cả xăng dầu trong nước.
Thư tư, tăng cường nguồn dự trữ quốc gia về xăng dầu, để đảm bảo sự ổn định của giá cả xăng dầu mỗi khi nền kinh tế thế giới và trong nước có những biến động lớn.
Thứ năm, Nhà nước tăng cường gói hỗ trợ tài chính cho doanh nghiệp và tiếp tục giảm thuế, chi phí cho các doanh nghiệp logistics. Không áp dụng các chính sách làm tăng chi phí logistics nói chung.
· Đối với các doanh nghiệp logistics
Thứ nhất, các doanh nghiệp logistics nên tối ưu hóa quy trình vận chuyển bằng cách sử dụng các công nghệ tiên tiến để giảm thiểu quãng đường di chuyển và thời gian vận chuyển, từ đó giảm tiêu thụ nhiên liệu và giảm chi phí vận chuyển.
Thứ hai, các doanh nghiệp nên đầu tư vào các phương tiện vận chuyển tiết kiệm năng lượng hoặc các phương tiện sử dụng các loại năng lượng khác như xe chạy bằng điện, xe chạy bằng khí đốt tự nhiên, tàu chạy bằng điện, từ đó giảm tiêu thụ nhiên liệu và giảm chi phí vận chuyển. 
Thứ ba, các doanh nghiệp logistics cần phải thích ứng linh hoạt với những biến động của giá cả xăng dầu trên thị trường bằng cách như: Hợp tác với các đối tác vận chuyển để đàm phán giá cả một cách phù hợp, luôn chuẩn bị sẵn những chiến lược nhằm đối phó trong mọi tình huống có thể xảy ra để hạn chế những tác động tiêu cực của giá cả nhiên liệu.
Thứ tư, chuyển đổi số trong các doanh nghiệp logistics, nâng cao chất lượng nguồn nhân lực để từ giúp giảm chi phí sản xuất, đứng vững trong nền kinh tế trước những áp lực của giá cả xăng dầu leo thang hiện nay.
KẾT LUẬN
Tóm lại, đề tài dưới góc nhìn của khoa học Kinh tế chính trị đã làm rõ một số vấn đề lý luận về hàng hóa xăng dầu như: đặc điểm, vai trò của hàng hóa xăng dầu đối với quá trình sản xuất kinh doanh và các yếu tố ảnh hưởng đến giá cả xăng dầu trong nền kinh tế thị trường. Trên cơ sở, tổng kết sự biến động của giá cả xăng dầu thế giới và trong nước trong những năm 2021 - 2022, đề tài đã làm rõ thực trạng tác động của giá cả xăng dầu tăng tới hoạt động kinh doanh của các doanh nghiệp logistics như: làm tăng chi phí kinh doanh, từ đó làm tăng giá cả hàng hóa dịch vụ logistics và giá cả hàng hóa nói chung trong nền kinh tế. Từ đó, đề tài đưa ra những khuyến nghị đối với nhà nước và các doanh nghiệp logistics để góp phần nâng cao hiệu quả kinh doanh, năng lực cạnh tranh, giảm chi phí sản xuất, giảm giá cả hàng hóa dịch vụ và từ đó gia tăng lợi nhuận.
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Tên công ty

Lợi nhuận năm 

2021

Lợi nhuận năm 

2022

Tăng/ 

giảm (%)

Công ty Cổ Phần giao nhận 

vận tải Ngoại Thương 34.292.529.529 64.021.446.555 86,69

Công ty Cổ Phần Transimex 

Logistics 695.851.200.505 774.229.712.689 11,23

Công ty Cổ Phần Logistics 

Fortserco 1.596.889.703 62.676.369.236 27,4

Công ty Cổ Phần Vận Tải 

và thuê tàu biển Việt Nam 261.362.104 217.448.951.036 17,3

Công ty Cổ Phần Cảng Hải 

Phòng 867.778.040.182 891.323.947.203 5,08

Công ty Cổ Phần Vinafco 58.906.541.150 236.344.390.351 16,69

Công ty Cổ Phần 

GEMADEPT 806.212.155.016 1.308.477.949.805 11,6

Công ty Cổ Phần giao nhận 

vận tải Miền Trung 10.125.052.185 1.502.578.632 17,35

Tổng Công ty Cổ Phần Vận 

Tải Dầu Khí 1.040.216.695.657 1.456.871.731.170 21,6


image1.png
m




image2.png
@ Thuong xuyén
@ Thinh thodng
@ Hiém khi

@ Khéng bao gié'





